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Nain luette tata Playbookia

Tama Playbook on kirjoitettu kaikille, jotka jarjestavat tapahtumia: konferensseja, webinaareja,
messuja, koulutuksia, yhteis6tapaamisia. Se nayttaa, miten tapahtumanne saa nakyvyytta
Linkedlnissa, ensimmaisesta Save the date -julkaisusta kahteen viikkoon tapahtuman jalkeen.
Suurin vipuvoima on puhuijillanne, naytteilleasettajillanne ja vieraillanne, silla heidan verkostonsa
tavoittavat ihmisia, jotka eivat viela tunne teita.

Rakenne seuraa aikajanaanne, ja jokainen luku toimii itsenaisesti. Playbookin takana on
OneClickBadge, tyokalu tapahtumabadgeille ja osallistumistodistuksille. Se esiintyy luvuissa

sielld, missa se vahentaa tyota. Itse aikataulut toimivat myds omin valinein.

Mista kannattaa aloittaa

KUUSI VIIKKOA ENNEN TAPAHTUMAVIIKKO TAPAHTUMAN JALKEEN
@ o o
Suunnittelette viela Kohta mennaan Se on ohi
Luku 2 rakentaa aikataulun Luku 3 kokoaa Luku 4 hoitaa yhteenvedon ja
Save the date -julkaisusta tapahtumapaivan livehetket. todistuksen.

tapahtumapaivaan.

Tarvitsetteko tekstia heti? Luvusta 5 loytyy kahdeksan valmista mallia.

a LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Miksi LinkedlIn 0717227 tapahtumille

Linkedlnissa ammattitapahtumaan osallistuminen kuuluu luontevasti omaan profiiliin,
koko ammattiverkoston nahtaville. Miksi tapahtumanne nakyvyys syntyy juuri

vieraidenne verkostoissa ja mita se tarkoittaa suunnittelullenne, selviaa tassa luvussa.

YKsi julkaisu aktivoi

Y

Mira Sommer

Ylpesns puhumassa
#0neClickBadgeSummit-
tapahtumassal

¥'m speaking at OneClickBadge Summit

Mira Sommer

Keynote Speaker - Berlin

1) Vieras julkaisee badgensa 2) Hanen kontaktinsa reagoivat

3) Heiddn verkostonsa nakevat tapahtumanne

LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Tapahtumanne kasvaa vieraidenne

verkostoissa

Useimmat jarjestdjat markkinoivat tapahtumaansa sielld, missa ohjat ovat omissa
kasissa: omalla LinkedIn-sivulla, uutiskirjeessd, verkkosivuilla. Se on oikein ja silti
rajallista, silla yrityssivu tavoittaa orgaanisesti vain osan omista seuraajista, ja he
tuntevat tapahtuman useimmiten jo. Joka julkaisee vain omalla kanavallaan, puhuu
lahinna itselleen.

Henkildkohtaisten profiilien julkaisut toimivat toisin. Ne paatyvat julkaisijan
kollegoille, asiakkaille ja tutuille, siis ihmisille, jotka eivat todennakdisesti ole
kuulleetkaan tapahtumastanne. Ja niissa on jotain, mita milldan mainoksella ei voi

ostaa: ammatillisesti luotetun ihmisen suositus.

Mekanismissa on kaksi porrasta. Puhuja julkaisee badgensa, ja julkaisu tavoittaa
ensin hanen suorat kontaktinsa. Osa heista reagoi, kommentoi tai onnittelee, ja
jokaisen reaktion myo6ta julkaisun nakee yha useampi, myds ihmiset, jotka eivat ole
puhujan verkostossa. Kun kymmenen puhujaa kertoo esiintymisestaan,

tapahtumanne puhuu kymmenessa verkostossa samaan aikaan.

ﬂ LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Kolme ominaisuutta tekee Linkedlnista tahan niin

kayttokelpoisen

1 Suhteet. Ihmisen kontaktit ovat hanen ammattiverkostonsa, siis juuri ne
ihmiset, joille ammattitapahtumanne on tarkoitettu. Nakyvyys tuo mukanaan

valmiin kohderyhman.

2 Motivaatio. Monella puhujalla, naytteilleasettajalla ja osallistujalla on oma
syy julkaista: he nayttavat ammatillisen roolinsa, sopivat tapaamisia muiden
vieraiden kanssa tai nostavat esiin oman ohjelmanumeronsa. Autatte heita

asiassa, jonka he aikovat tehdad muutenkin.

3 Paikka todistukselle. Profiiliosio “Lisenssit ja sertifikaatit” antaa
osallistumistodistuksille pysyvéan kodin Linkedlnissa. Sielld tapahtumanne

pysyy nakyvissa kauan sen jalkeen, kun sy6te on jo vaihtanut aihetta.

Milloin profiilimerkinta kannattaa: parhaiten se sopii, kun tapahtumanne todistaa
koulutuksesta, kokeesta tai muusta todennettavasta ammatillisesta suorituksesta.
Pelkan osallistumisvahvistuksen kohdalla pitaa pysya selvana, mita todistus

oikeasti vahvistaa.

LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Mutka matkassa: itsestaan ei julkaise juuri kukaan

Jos vipuvoima on nain suuri, miksi jokainen tapahtuma ei hyodynna sitd? Koska julkaiseminen on ty6ta.
Joka haluaa kertoa esiintymisestaan, tarvitsee hyvannakdisen kuvan, jossa on tapahtuman nimi,
paivamaara ja omat kasvot. Harva puhuja rakentaa sellaisen itse, eikd sahkdpostilla lahetetty PDF
logopaketteineen juuri auta. Lopputuloksen tunnette: kolme kymmenesta julkaisee jotain, loput aikovat
kylla ihan kohta.

Juuri tassa valmiiksi tehty badge auttaa. Suunnittelette kerran tapahtumanne nakdisen visuaalin ja
lahetatte linkin. Puhujanne ja vieraanne avaavat sen, lisdavat kuvan ja nimen, ja muutamassa minuutissa
heilld on kuva, jota kannattaa julkaista, ilman tilia ja ilman suunnitteluty6ta. “Pitaisi joskus tehda” muuttuu
kahden minuutin hommaksi.

Taman Playbookin tydkalut eivat ole sidoksissa LinkedIniin. Badge on lopulta kuva tai lyhyt video, ja sen voi
julkaista yhta hyvin XINGiss3, Instagramissa tai Facebookissa, pystymuodossa my&s tarinana. Ratkaisevaa
on, missa vieraanne liikkuvat. Vain todistusmerkinta profiiliosiossa on LinkedInin erikoisuus.

ONECLICKBADGEN KANSSA a

Jokainen badge on julkaisu

ILMAN BADGEJA

Tapahtuma loppuu

tapahtumapaivana m Osallistujat julkaisevat omissa
verkostoissaan

m Nakyvyys paattyy omiin seuraaijiin
B Tapahtumanne nimi nakyy sadoissa
m Osallistuminen jaa verkostolta syobtteissa

nakymattomiin
m Todistukset pidentavat nakyvyytta viikoilla
@ Jélkiraportin kirjoittaa vain oma tiimi
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Ennen tapahtumaa: julkaisujen
atkataulu

Tapahtumaa edeltavina viikkoina huomiosta kasvaa todellista kiinnostusta. Tasta

luvusta loydatte aikataulun omille julkaisuillenne, sen jalkeen puhujat, tiimi, vieraat ja

naytteilleasettajat vahvistavat nakyvyyttanne.

Tom Albrecht @ - 1. e X
' ] Perustaja, Tindral

5t- ®
Puhun 18. kesékuuta Security Summitissa Berliinissé aiheesta

Zero Trust pk-yrityksissd. Naytan, mitk& kolme p&atosté pienten
IT-tiimien kannattaa tehdé ensin ja mihin projektit usein jumittuvat.

limoittautuminen ensimmaisessa kommentissa, kuka muu on
tulossa? ... lisaa

I'm speaking ot - Security Sunmmit

Torm Albreciat

Founder - Tindral - Speaker 18.-19. Juni 2026 - Berlin
ity Tykkaa (> Kommentoi 2 Jaa <] Léheta

Talta tdman luvun tavoite nayttaa: puhujabadge julkaisussa, puhujan
itsensa julkaisemana.
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Kuuden viikon aikataulu, jokaisella

julkaisulla yksi tehtava

Useimmat tapahtumailmoitukset kaatuvat ajoitukseen: yksi julkaisu kolme viikkoa
ennen, sitten hiljaisuus. Yksittainen julkaisu ei kuitenkaan koskaan tavoita koko
mahdollista yleisda, ja useampi julkaisu eri kulmilla kasvattaa mahdollisuutta, etta

kiinnostuneet ylipdataan huomaavat tapahtumanne ja ehtivat reagoida.

Suunnitelkaa siksi takaperin tapahtumapaivasta. Jokaisella julkaisulla on

tasmalleen yksi tehtava: ensin huomio, sitten ohjelma, lopuksi kiireellisyys.

Seitseman julkaisua on tassa vain esimerkki, josta logiikka nakyy: tasainen rytmi
kuuden viikon yli. Siirtdkaa se omaan ohjelmaanne. Iso tapahtuma monine
puhujineen tayttaa samat viikot useammalla julkaisulla, pieni porukka parjaa
vahemmalla. Esimerkkiaikataulu on seuraavalla sivulla, ja heti sen jalkeen jaamme

roolit: kuka ottaa minkakin julkaisun.

Tama kuuluu jokaiseen julkaisuun

1 Konkreettinen hydty ensimmaisessa lauseessa. “"Odotamme innolla” ei ole

sellainen: kirjoittakaa, mita osallistujat saavat mukaansa.

2 Kasvot. Julkaisut, joissa on puhujan kuva, keraavat selvasti enemman

reaktioita kuin tekstilaatat.

3 Tasmalleen yksi linkki ilmoittautumiseen, selvasti nakyvilla.

ESIMERKKI - SAVE THE DATE -JULKAISU KUUSI VIIKKOA ENNEN

[TAPAHTUMAN NIMI] jarjestetdan [PAIVAMAARA], paikkana [KAUPUNKI].
[YKSI LAUSE SIITA, MIKA TANA VUONNA ON UUTTA TAI KEITA ODOTATTE]

Save the date. Ilmoittautuminen aukeaa pian, lisatiedot ensimmaisessa

kommentissa.

Korvatkaa siniset paikkamerkit Seuraavan sivun aikataulun ensimmainen julkaisu

n LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille



LUKU 02 - ENNEN TAPAHTUMAA oneclickbadge.com

AIKATAULU

Julkaisuaikataulu ennen tapahtumaa

AJANKOHTA JULKAISUTYYPPI JULKAISUN TEHTAVA

T-42 Save the date Tapahtuma on olemassa: paiva, paikka,
lause aiheesta

T-28 Puhujaesittely nro 1 Nayttaa kasvot ja aiheen
T-21 Ohjelman kohokohta Osoittaa konkreettisen hyddyn
T-14 Puhujaesittely nro 2 Puhutella toista kohderyhmaa
T-7 Kurkistus kulissien taakse Rakentaa odotusta, nayttaa

tapahtumapaikan

T-3 Viimeiset paikat Luoda kiireellisyyttd, kertoa selva luku

T-1 Logistiikka & fiilis Saapuminen, aikataulut, hashtag

T = tapahtumapaiva. Ajankohdat ovat suuntaa antavia, siirtdkaa ne omiin viikkoihinne. Isolla ohjelmalla kahdesta puhujaesittelysta

kasvaa sarja.

Yleiset virheet, jotka syovat nakyvyytta

Yleisin virhe on aloittaa lilan mydhaan. Joka julkaisee ensimmaisen kerran kolme paivaa ennen, ei ehdi
antaa kaaren vaikuttaa. Melkein yhta yleista on julkaista kaikki vain yrityssivulta. Sivun nakyvyys on
rajallinen, yksittaisten ihmisten aani kantaa pidemmalle.

Yleinen vinkki koskee ilmoittautumislinkkia: jotkut tiimit sijoittavat sen ensimmaiseen kommenttiin eivatka
itse julkaisuun, koska olettavat julkaisun saavan silloin paremman nakyvyyden. Tuoko se teilld enemman,
riippuu tavoitteesta ja kohderyhmasta, joten testatkaa molemmat vaihtoehdot. Kayttakaa lisaksi vain
muutamaa aidosti osuvaa hashtagia, ja vain silloin, kun ne auttavat aiheen hahmottamisessa. Enemman
painoarvoa kuin yhdellakaan avainsanalla on hyvalla ensimmaisella lauseella, kasin kosketeltavalla
hyodylla ja selkealld seuraavalla askeleella.

Ja sitten on virhe, jonka huomaa vasta jalkikateen: ettei valmistellut mitdan, mitd muut voivat jakaa. Jos
puhujienne pitda rakentaa grafiikka itse, harva tekee sen. Antakaa heille valmis badge ja linkki, niin hyvasta

aikomuksesta tulee oikeita julkaisuja.

n LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestdjille
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Kuka julkaisee mita: roolijako

Heti kun tapahtumastanne julkaisee useampi ihminen, tarvitaan lyhyt sopiminen, muuten kolme kollegaa
jakaa saman ohjelmalinkin eikd kukaan Save the date -julkaisua. Alla oleva jako on osoittautunut

toimivaksi, koska se antaa jokaiselle julkaisijalle roolin, joka sopii hanen nakyvyyteensa.
TYONJAKO
Viisi julkaisijaa, viisi roolia

JULKAISIJA VAHVUUS TYYPILLISET JULKAISUT

Tapahtumasivunne Pysyy léydettdvissa Save the date, ohjelma, logistiikka,
yhteenveto ja materiaalit

Johto Painoarvo ja ndkemys Miksi tapahtuma on olemassa,
henkilékohtainen kiitos lopussa

Projektitiimi Nikee kaiken laheltd Kurkistukset kulissien taakse,

lahtélaskenta, paivan livehetket

Puhujat Uudet verkostot Oma ilmoitus badgen kera, esimakua
aiheesta
Osastotiimi Suora yhteys asiakkaisiin "Olemme mukana” hallin ja osastonumeron

kera, demoajat

Nyrkkisaantd: sivu dokumentoi, ihmiset kertovat. Yhdessa niista syntyy koko kuva.

n LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Nain saatte puhujat julkaisemaan

Se, etta puhuja ei julkaise, johtuu tuskin koskaan kiinnostuksen puutteesta. Teilla esiintyva puhuja hyotyy
ilmoituksesta itsekin, ja han tietda sen. Puuttuva pala on valmis materiaali. [lmoituskuvan rakentaminen

itse on suunnittelutehtava kahden palaverin valiin, ja siihen aikomus kuolee.

Johtopaatds on epamukava ja samalla vapauttava: puhujienne julkaisuaste on ennen kaikkea
tyokalukysymys, siis teidan kysymyksenne. Joka painaa puhujan vaivan alle viiden minuutin, saa julkaisuja.
Tyokalu siihen on valmis puhujabadge linkin takana: lataa kuva, kirjoita nimi, lataa valmis badge, ilman tilia
ja ilman suunnitteluohjelmia. Samalla kaikki ilmoitukset nayttavat yhtendisesti teidén tapahtumaltanne.

Ajoitus: milloin saatte puhujat liikkeelle

1 Vahvistuksen yhteydessa: badge-linkki suoraan vahvistusviestiin, kun ilo on viela tuoreena. Malli

l6ytyy luvusta 5.

2 Ohjelman julkistus: kun ohjelma tulee julki, toinen luonteva hetki on kasilla. Joka julkaisee nyt, viittaa

johonkin konkreettiseen.

3  Kahdesta kolmeen viikkoa ennen: yksi ainoa muistutus uudella kulmalla, jotta se ei koskaan tunnu

karhukirjeelta.

4 Viimeinen viikko: henkilokohtainen viesti vain tarkeimmille &anille, jotka viela puuttuvat.

Kolmesta asiasta voitte luopua: Valmiiksi kirjoitetut julkaisutekstit vaikuttavat helposti lavastetuilta,
varsinkin kun syotteessa nakyy kaksitoista ldhes identtista julkaisua. Antakaa mieluummin sisalléllinen
raami ja jattakaa tarkka muotoilu kirjoittajille. Iso CC-jakelukaan ei juuri auta. Kun kaksikymmenta ihmista
tuntee itsensa puhutelluksi yhta aikaa, vastuuta ei ota yleensa kukaan. Kirjoittakaa vastaanottajille
mieluummin yksitellen tai laittakaa heidat piilokopioon. Tapahtumapaivana ilmoituksille on liian myohaista.

Pyytakaa puhujia, tiimia ja naytteilleasettajia jakamaan vaikutelmiaan suoraan tapahtumasta.

n LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Tiimi ja naytteilleasettajat: "Olemme mukana”

Kaikille, jotka eivat nouse lavalle, on toinen aani: “Olemme mukana”. Kun tiiminne on messuilla
naytteilleasettajana, jokainen osastolta julkaisee oman badgensa, ja kuudesta julkaisusta kasvaa nakyva
lasndolo jo ovien ulkopuolella. Kuva saa vaihdella, mutta samat ydintiedot kuuluvat joka kuvaan. Rinnalla

on henkilékohtainen versio “Olen mukana” yksittaisille aanille.

Julkaisuun kuuluvat messujen nimi, pdivamaara ja ennen kaikkea halli ja osastonumero, silla badge on
pohjimmiltaan reittiohje. Tekstissa patee: ei yhtenaistd sanamuotoa. Myyja kirjoittaa, keita asiakkaita han
haluaa tavata, teknikko, mita han esittelee. Kuusi ndkdkulmaa tekee siita kiinnostavan ja vaikuttaa
kuudelta suositukselta.

NAIN SE TOIMII

Designista julkaisuksi

Rakenna badge Tiimille Jokainen julkaisee
Suunnitelkaa kerran, Yksi linkki sdhk&postilla tai Kuva ja nimi paikoilleen, lataa
tapahtumanne ilmeell, chatissa, kaikille sama. Tilia ja julkaise omassa profiilissa.
logon, otsikon ja ei tarvita.

paivamaaran kera.

Valmis kutsurivi tiimillenne, puhuijille ja vieraille on luvussa 5. Ja jos ilmoituksenne saa mielelldan erottua:
sama badge on saatavana myd&s animoituna lyhyena videona, joka nousee sy6tteessa esiin staattisten
kuvien joukosta.

'
B Veyra [} 18.-19. Juni 2026 Berfin .
m i—ﬁ l Let's connect at -
FINTECH FORU -:;ﬁt Payments Forum
b l o
||
Magnus Holt
JONAS KELLER iy e A mfﬁ:gfi""’ f::.nders Meetup

Veura 18.-19. Juni 2026 - Berin

Badge-galleriasta: osastotiimin “Olemme mukana” -visuaali ja kaksi muuta tapahtumailmetta.

B LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Ilme jokaiselle tapahtumalle

Se, jakaako joku badgen mielelldaan, riippuu myds ilmeesta. Merkitys ja pieni vaiva painavat enemman,
mutta hyva visuaali madaltaa viimeisen kynnyksen. Kuva paatyy omaan sy&tteeseen, ammattijulkaisujen ja
tyopaikkavaihdosten rinnalle, ja siind nakyvat ihmisen omat kasvot. Pakkopullalta nayttavaa visuaalia ei

kukaan jaa mielellaan.

Pohjien galleria kattaa siksi hyvin erilaisia savyja, juhlavasta leikkisdan. Logon, varit, fontit ja tekstit
sovitatte editorissa tapahtumaanne. Ja missé muodossa visuaali lopulta lahtee maailmalle, sen paatatte

erikseen designista, siita lisda seuraavalla sivulla.

®

PEAKING AT

Photo Ef(p 2026

v

— |

FEE FESTT

TH“MAS Fﬂ“ HARUK| SATO ~ Nadia Adeyemi

Founder 18.-19. Juni 2026 - Berlin

Bramble & Bean

Elokuvailme - Coffee Festival Neon Terminal - XR Summit Art déco - Photo Expo

florent . S EE 0 o COLDSPIRE

LUCI3' RO dfe I'M SPEAKING AT
Lucia|ROmMero) QU e
I’'m speaking at GameDev Conf
_ Niklas Berg
e Dr. Stefan Reuter Founder
e - Coldspire
18.-19. Juni 2026 - Berlin
Leikkisa - Beauty Summit Klassinen - Quantum Europe Sarjakuvapop - GameDev Conf
MISTA TUNNISTATTE HYVAN VISUAALIN
v/ Nimi ja tapahtuma erottuvat puhelimessa heti v/ Kasvot pysyvat vapaina tekstista ja koristeista
v/ Paiva ja paikka aukeavat ilman saatetekstiakin v/ Varit ja fontit sopivat tapahtumaan luettavuuden

karsimatta
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Nelja muotoa, nelja kayttopaikkaa

Suunnitteluvaiheessa valitsette yhden neljastd muodosta, ja jokainen on tehty eri paikkaan. Useaa muotoa
samalle badgelle ei toistaiseksi saa yhta aikaa, joten paatatte etukateen, missa visuaali ensisijaisesti

kulkee. Muodosta riippuen sama design nayttaa erilaiselta ja tekee eri tyon:

v

45

YUKI TANAKA YUKI TANAKA

1:1 - Nelid 4:5 - Pysty 16:9 - Vaaka 9:16 - Tarina

MUODOT

Mihin mikdkin muoto sopii

MUOTO MIHIN SE ON TEHTY HUOMIOITAVAA

1:1 Syo6tteen vakiomuoto, toimii myos Varmin valinta, jos ldhetatte vain yhden muodon

Instagramissa

4:5 Pystymuoto syotteeseen, vie N&kyvin vaihtoehto, vaatii visuaalin, joka kestaa
mobiiliselauksessa suurimman pinnan korkeutta

16:9 Vaakamuoto verkkosivuille, Syotteessa selvasti pienempi, muualla sitékin
uutiskirjeeseen ja esitysdioihin kotonaan

9:16 Tarinamuoto Instagramiin ja WhatsAppin LinkedIn-sy&tteeseen tarvitsette liséksi 1:1- tai
tilaan 4:5-version

Nyrkkisaanto: 1:1 tai 4:5 julkaisuihin, 16:9 omille pinnoillenne, 9:16 kaikille, jotka tavoitatte LinkedInin ulkopuolella.

Resoluutio: oletuksena jokainen muoto vieddan 1080 pikselin lyhyella sivulla, tarpeeksi terdvana syotteeseen,
tarinaan ja videotykille ja tarpeeksi kevyena chatissa lahetettavaksi. Tulostusta ja isoja projisointeja varten

latauksessa on lisaksi tasot “Korkea” ja "Maksimi” selvasti suuremmilla pikselimaarilla.

B LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestdjille
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Tapahtuman aikana: hyodyntakaa
livehetket

Tapahtumapaivana savy vaihtuu: nyt ratkaisee todiste siitd, etta taalla tapahtuu juuri
nyt jotain nakemisen arvoista. Hyvat hetket paiva tarjoaa itse, tarvitsette vain yhden
ihmisen, joka pitaa siita huolen.

Jonas Keller @ - 1. P
Head of Payments, Veyra
1t-®

Olemme Fintech Forumissa, hallissa 3. Tulkaa kdymaan,
livedemomme py®rii osastolla molempina paivind puolen
tunnin valein. ... lisaa

JULISTE OSASTOTIIMILLE
Veyra

[ mee we ar_
FINTECH FORU

Badgenne odottaa

o EI

[BADGE-LINKKINNE] QR-koodina

Skannaa - Lisaa kuva - Julkaise

© oneclickbadge

JONAS KELLER PR
co
iy (8] e <

Vasemmalla osastotiimi messupaivana valmiin badgen kanssa, oikealla juliste, joka kutsuu juuri siihen.
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Lyhyita julkaisuja, aitoja hetkia

Taysi sali, vahva sitaatti lavalta, yleison reaktio: tallaiset hetket vaikuttavat, koska
ne ovat lavastamattomia, ja ne herattavat kaikissa poissaolijoissa hiljaista
haikeutta. Lyhyet, spontaanit julkaisut suoraan salista ovat siihen oikea tytkalu. Ne

saavat olla raakoja, nopeasti napattuja ja ilman pitkaa pohdintaa julkaistuja.

Pyytakaa puhujia ja vieraita merkitsemaan tapahtuma omiin julkaisuihinsa. Joka
julkaisi badgen jo aiemmin, jakaa toisen vaikutelman nyt entistd helpommin. Ja
irrottakaa tiimisténne yksi ihminen, jonka ainoa tehtava sina paivana on

julkaiseminen, muuten kukaan ei lopulta julkaise mitdan, koska kaikilla on kiire.

Messuilla patee sama: nopea kuva tdydesta osastosta kahdella lauseella vaikuttaa
vahvemmin kuin edellispaivan viimeistelty grafiikka, ja se nayttaa hallissa
epardiville, etta kierros osaston kautta kannattaa. Toistakaa halli ja osastonumero
jokaisessa julkaisussa, kukaan ei kaiva messupaivana numeroa vanhoista

julkaisuista.

Kolme livehetked, jotka toimivat melkein aina

1 Sali juuri ennen alkua. Taydet rivit kertovat enemman kuin yksikaan lava.

Kuva, kaksi lausetta, ulos vain.

2  Lause lavalta. Aamupaivan vahvin sitaatti tekstijulkaisuna, mukana puhujan

nimi ja esityksen otsikko.

3  Kurkistus kulissien taakse. Rakentaminen, tekniikan tarkistus, tiimi

ensimmaisella kahvilla. Laheinen toimii paremmin kuin kiiltokuva.
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Onlinetapahtumat: livehetket ilman messuhallia

Webinaareista ja onlinekonferensseista puuttuu taysi sali. Jaettavia hetkia syntyy silti, ne nayttavat vain
erilaisilta. Vahvimpia ovat lauseet: rohkea vaite esityksestd, yllattava vastaus Q&A-osiosta, kyselyn tulos,
jota kukaan ei odottanut.

Tallainen sisalto ei tarvitse valokuvaa. Sitaatti toimii pelkistettyna laattana tai puhtaana tekstijulkaisuna,
kunhan on selvaa, kenelta se on ja missa yhteydessa se sanottiin. Onlinetapahtuman kuvakaappausten

kanssa kannattaa sen sijaan olla varovainen, silla niissa voi nékya osallistujien kasvoja ja nimia. Pyytakaa
siksi heidan suostumuksensa etukateen.

Sopiiko liittyminen kesken kaiken, riippuu sisallésta. Missa se on jarkevaa, pitakaa ilmoittautuminen auki
webinaarin ajan ja antakaa jonkun tiimista julkaista siita liven aikana, se tuo nopeat paattajat viela toiselle

puoliskolle. Toisiaan seuraavissa sessioissa ohjatkaa mieluummin seuraavaan kertaan.

ESIMERKKI - SITAATTIJULKAISU WEBINAARIN AIKANA

"[SITAATTI, YKSI LAUSE, SANATARKASTI]”
[PUHUJAN NIMI] juuri nyt livena: [WEBINAARIN OTSIKKO].

Tallenne on tulossa. Jos haluat vield mukaan: linkki ensimmaéaisessa kommentissa.

Korvatkaa siniset paikkamerkit Usein yksi hyva livejulkaisu kantaa jo pitkalle

Tallennekikka: kertokaa livejulkaisussa, etta tallenne on tulossa. Joka ei ehtinyt paikalle, ilmoittautuu
tallennetta varten, ja julkaisu kantaa eteenpain. Valmis seurantaviesti tallenteen ja todistuksen kera on

mallina 08 luvussa 5.
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Tapahtuman jalkeen: badget &
todistukset

Useimmat jarjestdjat lopettavat viestimisen, kun viimeinen vieras on lahtenyt. Silti
juuri sen jalkeinen ikkuna on koko viestinnan kiitollisin. Nimenne on tuoreessa

muistissa, ja vierailla on juuri nyt itsellaan kerrottavaa.

ZERTIFIKAT

Teilnahmezertifikat

14. Februar 2026
wird verliehen an

Kwame Mensah

fiir die erfolgreiche Teilnahme

Osallistumistodistus tapahtumanne ilmeella.
Vie LinkedIn-profiiliin

Lisenssit ja sertifikaatit +

° Osallistuminen: GameDev Conf

GameDev Conf
Myénnetty Helmikuu 2026

@ Nayta todistus
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Aikataulu: paivasta 0 paivaan 14

Jalkihoito kaatuu harvoin ideoihin ja melkein aina siihen, ettei kukaan ole paattanyt, kuka julkaisee mita ja
milloin. Alla oleva suunnitelma on kevyt perusura: viisi julkaisua kahdessa viikossa. Se kasvaa
tapahtumanne mukana: enemman ihmisia lavalla tarkoittaa enemman kiitoksia puhuijille.

AIKATAULU

Kaksi viikkoa tapahtuman jalkeen

AJANKOHTA  JULKAISU MIKA RATKAISEE
Paiva 0 Kiitosjulkaisu p&ivén vahvimmalla Lyhyt ja lammin, ei tilinpaatosta. Hetki painaa
kuvalla enemman kuin yksikaan luku
Paiva 1-2 Todistukset kaikille osallistujille Linkki lahtee sahkdpostilla, kun muisto on
vield elava
Paiva 2-4 Kiitos puhujille, yksitellen tai sarjana Merkitk&a jokainen nimeltd, yksi konkreettinen

hetki per henkild

Paiva 4-7 Yhteenvetojulkaisu ydinviesteilld Kolme vahvinta oivallusta kantaa julkaisun,

runko luvussa 5

Paiva 7-14  Materiaalit jakoon ja katse eteenpdin Diat, tallenne tai kuva-albumi seka seuraavan
kerran paivamaara

Paiva 0 = tapahtumapaiva. Kiitos ja puhujakiitokset tulevat henkilékohtaisista profiileista, yhteenveto ja materiaalit lisaksi

tapahtumasivulle.
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Puhujakiitos, joka kantaa kanavaanne pidemmalle

Kiitos puhujille ei ole pelkka kohteliaisuus, se on jalkihoidon laajimmalle kantava osa. Kun merkitsette
puhujan nimelta ja mainitsette konkreettisen hetken hanen esityksestaan, han todennakdisesti reagoi tai
jakaa julkaisun. Silloin julkaisu tavoittaa hanen verkostonsa, siis juuri sen yleison, jonka pitaisi loytaa
seuraava tapahtumanne. Kaksi kasitydsaantoa: kiittdkaa yksitellen tai pienissa ryhmissa ja jattakaa
kiitosjulkaisujen valiin paiva ilmaa.

Minka voitte jattaa valiin
1 Tilinpaatosproosa. "Olipa hienoa” ja kuvakollaasi eivat kerro mitaan. Yksi hetki kertoo enemman.

2 Suuri lukukavalkadi. Ennatysluvut kuulostavat mainokselta. Kertokaa, mika sisalldsta jai mieleen.

3  Pitka hiljaisuus. Kolmen viikon paasta julkaistu katsaus tavoittaa yleison, joka on jo siirtynyt
eteenpain.
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Todistus: julkaisu, jonka osallistujanne kirjoittavat

puolestanne

Jalkihoidon aliarvostettu vipu on vieraidenne kanavilla. Tapahtuman nakdinen osallistumistodistus antaa
jokaiselle syyn julkaista osallistumisestaan itse tai vieda todistus profiiliinsa, koko verkostonsa nahtaville.
Ajoitus ei ole aikataulussa paivien 1-2 kohdalla sattumalta: heti tapahtuman jalkeen todistuksia noudetaan

ahkerimmin, ja jokainen profiilimerkinta jatkaa nakyvyyttéanne selvasti kahta viikkoa pidemmalle.

Vaiva pysyy pienend, koska ty0 siirtyy sinne, minne se kuuluu: suunnittelette todistuksen kerran ja jaatte
yhden linkin, sdhkdpostilla kaikille tai QR-koodina loppudialla. Jokainen avaa sen, kirjoittaa nimensa itse ja
lataa oman kappaleensa, ilman tilid. Osallistujalistaa ette tarvitse, ja jokainen kirjoittaa oman nimensa niin
kuin se oikeasti kirjoitetaan.

NAIN SE TOIMII

Designista profiilimerkinnaksi

Suunnittele kerran Jaa yksi linkki Jokainen noutaa omansa
Valitse malli, lisda logo ja Sahkdpostilla, chatissa tai Kirjoita nimi, lataa todistus.
varit, valmis. QR-koodina viimeisella dialla. Ilman tilia.

Profiilimerkintaan riittda sen jalkeen yksi klikkaus: painike “Lisaa profiiliin” vie otsikon, jarjestajan ja
todistusosoitteen valmiiksi taytettyina LinkedlIniin. Se ei ole LinkedInin mydntama tutkinto. Se on teidan
vahvistuksenne siitd, ettd joku osallistui, teknisesti isanndity Open Badge 2.0, aina tarkistettavissa ja
tarvittaessa peruutettavissa.

Onlinemuodoissa kokouschat korvaa ulko-oven: paras jakohetki on webinaarin live-lopetus, linkki

loppudialla ja klikattava viesti chatissa. Molemmat mallit ovat luvussa 5.
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Todistuskin kantaa ilmettanne

Hyvannakadista todistusta esittelee mielelldan. Todistuseditorin malligalleria ulottuu juhlavasta
kunniakirjasta tekniseen ruudukkoilmeeseen, ja vérit, logo ja sanamuoto seuraavat tapahtumaanne:

TODISTUS

© oneclickbadge

Osallistumistodistus
Hiermit wird bestétigt, dass
mydnnetaan henkildlle °
o Valentina Cruz

Mira Sommer

am Operations Summit teilgenommen hat.
on osallistunut tapahtumaan
OneClickBadge Summit

18.-19. kesdkuuta 2026 - Berliini

18. JUNI 2026 - BERLIN

Verdara Events

Ausgestellt von den Veranstaltern

Myéntanyt OneClickBadge Summit OneClickBadgen kautta

Ylénauha-malli, varit vapaat: tassa oranssi ja sininen Klassinen - kermanvari ja antiikva

TODISTUS

Osallistumistodistus

ZERTIFIKAT

Teilnahmezertifikat

Sofia Lindqvist Nadia Haddad

DevConf 2026

Marketing Night Award

Gaalailta - tumma ja juhlava Paate - blueprint-ruudukko, monospace

Kolme muotoa todistukselle

By Teilnahmezertifikat e
Teilnahmezertifikat

Teilnahmezertifikat
ros— Tom Albrecht
Tom Albrecht TomAlbrech;
. g
&
A4 vaaka - vakio A4 pysty - Neli6 - syotteeseen
tulostukseen

A4 vaaka on vakio: se nayttaa ruudulla kunniakirjalta ja istuu hyvin dioihin ja julkaisuun. A4 pysty on kunniakirja

tulostettavaksi ja kehystettavaksi. Nelio jaetaan helpoimmin sy&tteessd, se kayttaa samaa pintaa kuin badge. Kaikki

kolme syntyvat samasta mallista.
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Mallit suoraan Layizoon

Kahdeksan palaa hetkiin, joina muuten ei lahde mitaan. Paikkamerkit ovat versaalilla
hakasulkeissa ja siniselld, kaiken muun voitte ottaa sanasta sanaan. Palat on
tarkoitettu omiin sdhkdposteihinne ja julkaisuihinne; sen, mita puhujanne ja vieraanne

julkaisevat, jatatte mieluummin heidan omiin sanoihinsa.

NRO MALLI MILLOIN SIVU
01 Vahvistusviesti puhujalle Heti vahvistuksen mukana 25
02 Muistutus ilman jankutusta Kahdesta kolmeen viikkoa ennen 25
03 Lahtélaskentajulkaisu Kolmesta viiteen paivaa ennen 26
04 Kutsurivi tiimillenne Nelja viikkoa ennen 26
05 Kiitosjulkaisu Tapahtumailtana 27
06 Runko yhteenvetojulkaisulle Paivat 4-7 27
07 Viesti kokouschattiin Webinaarin live-lopussa 28
08 Seurantaviesti webinaarin jalkeen Seuraavana paivana 28

Sina vai te? Sahkopostipalat sinuttelevat, koska se on LinkedInissa tapana. Jos teitittelette puhujianne,

vaihtakaa puhuttelu, muu toimii sellaisenaan.
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MALLI 01 - PALA PUHUJAN VAHVISTUSVIESTIIN

Hienoa, ettd olet mukana! Vielad kaksi asiaa:

Olemme tehneet sinulle valmiiksi puhujabadgen, jolla voit halutessasi kertoa esiintymisestasi:
[BADGE-LINKKI]

Lataa kuva, kirjoita nimi, valmis. Vie noin kaksi minuuttia eika vaadi tilia.

Jos julkaiset siita: kerro mielelldan, mista puhut. Yksi lause aiheestasi vaikuttaa enemman kuin yksikaan

meidan ilmoituksemme.
Korvatkaa siniset paikkamerkit Lahetys: heti vahvistuksen mukana

"Halutessasi” poistaa paineen, ja vihje omasta aiheesta antaa puhujalle julkaisun ensimmaiset rivit.

MALLI 02 - MUISTUTUS ILMAN JANKUTUSTA

Pieni paivitys: ohjelma on nyt julki, ja ensimmaiset puhujat ovat jakaneet ilmoituksensa.
Jos haluat viela kertoa esiintymisestasi, taannoinen badge-linkkisi toimii edelleen: [BADGE-LINKKI]

Pian mennaan, odotamme sinua innolla!
Korvatkaa siniset paikkamerkit Lahetys: kahdesta kolmeen viikkoa ennen, kerran

Tata yhta muistutusta enempaa tarvitaan harvoin. Teille tarkeille puhujille toimii viimeisella viikolla henkilékohtainen
viesti paremmin kuin yksikaan joukkoposti.
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MALLI 03 - LAHTOLASKENTAJULKAISU VIIMEISELLE VIIKOLLE

En&a [PAIVIEN MAARA] tapahtumaan [TAPAHTUMAN NIMI].
[MITA ODOTATTE ENITEN, YKSI LAUSE: OHJELMANUMERO, VIERAS, ENSI-ILTA]

Kaikille vield empiville: jaljelld on [PAIKKOJEN MAARA]. limoittautuminen ensimmaisessa kommentissa.
Korvatkaa siniset paikkamerkit Julkaisu: kolmesta viiteen paivaa ennen

Selva jaljella olevien paikkojen maara tekee kiireesta uskottavan. Jos ette halua kertoa lukua, poistakaa lause
kokonaan.

MALLI 04 - KUTSURIVI TIIMILLENNE

Meidan "Olemme mukana” -badgemme tapahtumaan [TAPAHTUMAN NIMI] on valmis: [BADGE-LINKKI]
Avaa linkki, lisda kuva ja nimi, julkaise. Vie kaksi minuuttia, tilia ei tarvita.

Mitd enemman kasvoja, sitd nakyvampia olemme paikan paalla. Halli ja osastonumero ovat jo kuvassa.

Korvatkaa siniset paikkamerkit Lahetys: sahkdpostilla tai tiimichatissa, nelja viilkkoa ennen
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MALLI 05 - KIITOSJULKAISU ILLALLA (PAIVA 0)

Se oli [TAPAHTUMAN NIMI].
[KONKREETTINEN HETKI PAIVASTA, YKSI LAUSE. HETKI, JOKA KITEYTTAA KAIKEN]
Kiitos kaikille paikalla olleille, puhujillemme ja tiimille kulissien takana.

Mukana olleille: osallistumistodistus tulee huomenna sahkdpostiin. Yhteenveto seuraa.

Korvatkaa siniset paikkamerkit Julkaisu: tapahtumailtana, paivan parhaalla kuvallanne

MALLI 06 - RUNKO YHTEENVETOJULKAISULLE

[KONKREETTINEN HETKI ALOITUKSEKSI, YKSI LAUSE. HETKI, JOKA KITEYTTAA PAIVAN]

Kolme asiaa, jotka jaivat mieleen:

1. [OIVALLUS ESITYKSESTA, KENELTA SE TULI]

2. [JOTAIN YLLATTAVAA KESKUSTELUISTA]

3. [KYSYMYS, JOKA JAI AUKI JA MIETITYTTAA YHA]

Kiitos [MERKITSE PUHUJA] panoksesta [KONKREETTINEN ANTI], ja kiitos kaikille, jotka olivat paikalla.

[KATSE ETEENPAIN: SEURAAVA KERTA, ILMOITTAUTUMINEN, MATERIAALIT]
Korvatkaa siniset paikkamerkit Julkaisu: paivat 4-7

Aloitushetki ratkaisee, lukeeko kukaan pidemmalle. "Kello 9.12 kahvi loppui, kello 9.15 kuusikymmenta ihmista vaitteli
tietomalleista” kertoo tapahtumastanne enemman kuin yksikaan adjektiivi.
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MALLI 07 - VIESTI KOKOUSCHATTIIN

Kiitos, etta olitte mukana! Osallistumistodistuksen voitte ladata taalta (kirjoita nimi, lataa PDF, vie puoli
minuuttia): [TODISTUSLINKKI]

Korvatkaa siniset paikkamerkit Julkaisu: chattiin, kun loppudia on nakyvissa

Ikkuna viimeisen dian ja vélilehden sulkemisen valilld kestaa noin minuutin, ja siind minuutissa ratkeaa, moniko noutaa
todistuksensa.

MALLI 08 - SEURANTAVIESTI WEBINAARIN JALKEEN

AIHE Tallenne ja todistus: [WEBINAARIN OTSIKKO]

Hei [ETUNIMI],
kiitos, etta olit mukana webinaarissa [WEBINAARIN OTSIKKO]! Tassé kaikki tarpeellinen:

Tallenne: [LINKKI]
Osallistumistodistuksesi, kirjoita nimi ja lataa PDF: [TODISTUSLINKKI]

Ja jos haluat: seuraava kerta on [PAIVAMAARA], ilmoittautua voit ta&ll4: [ILMOITTAUTUMISLINKKI]

Ensi kertaan!
[TIMIN NIMI]

Korvatkaa siniset paikkamerkit Lahetys: webinaaria seuraavana paivana

Viesti tavoittaa kaikki, jotka vain kuuntelivat, ja kertoo samalla seuraavan ajankohdan. Lahettakaa se

webinaaritydkalunne osallistujalistalle.
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Koko Playbook rastitettavaksi
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Kaikki luvuissa 2-4 kuvatut askeleet yhdella sivulla, siina jarjestyksessa kuin ne tulevat eteen. Ajat ovat

aikataulujen suuntaa antavia arvoja, siirtdkaa ne omiin viikkoihinne. T = tapahtumapaiva.

ENNEN TAPAHTUMAA

)

O

Tapahtumamerkinta LinkedIniin heti, kun paiva on
selva

Julkaisusuunnitelma valmis, yksi ihminen valvoo
aikatauluja

Ilmoittautuminen: avautumishetki on aikataulussa

Save the date julkaistu (T - 42)

Puhujabadge rakennettu, linkki lahtee jokaisen
vahvistusviestin mukana

Tiimibadge hallilla ja osastonumerolla osastotiimille
(T -28)

Visuaalit tarkistettu puhelimen naytolla

Puhujaesittelyt suunniteltu, kussakin kasvot ja aihe
(T-28jaT-14)

TAPAHTUMAN AIKANA

O
O

Yksi ihminen vastaa julkaisemisesta

QR-juliste esilléd henkilékunnan tiloissa tai
taukohuoneessa

Livehetket: sali, sitaatti, kurkistus kulissien taakse

Webinaarissa: sitaattijulkaisu tiimilta, todistuslinkki
chattiin lopussa

(] Ohjelman kohokohta konkreettisella hyddyll3

julkaistu (T - 21)

Muistutus kaikille, jotka eivat vield julkaisseet (T -
21:st8 T - 14:84n)

Kurkistus kulissien taakse julkaistu,
tapahtumapaikka ja fiilis (T - 7)

Lahtdlaskenta jaljella olevien paikkojen maaralla
(T-3)

Logistiikkajulkaisu, mukana saapuminen, ajat ja
hashtag (T - 1)

Kaikki linkit testattu ennen lahetysta

Kuvat ja tallenteet: pelisaannét sovittu tiimissa

TAPAHTUMAN JALKEEN

O

O
O

Kiitosjulkaisu vahvimmalla kuvalla, viela
tapahtumailtana (paiva 0)

Todistuslinkki lahetetty osallistujille (paivat 1-2)

Puhujakiitokset yksitellen, konkreettisen hetken
kera (paivat 2-4)

Yhteenveto kolmella oivalluksella julkaistu (paivat
4-7)

Materiaalit jaettu, seuraavan kerran paiva kerrottu
(paivat 7-14)

Tapahtuma kopioitu, seuraavan kerran badget ja
todistus valmiina
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Esimerkkilaskelma

Kuinka paljon verkostojen vipuvaikutus tuo, sen voi ndyttaa rehellisesti vain mallilaskelmana, silla jokainen
tapahtuma on erilainen. Siksi seuraava esimerkkilaskelma kayttaa tietoisen varovaisia oletuksia, jotka

voitte koska tahansa korvata omilla luvuillanne.

Otetaan keskikokoinen ammattikonferenssi: kymmenen puhujaa ja viisitoista ihmista naytteilleasettajienne
osastotiimeista julkaisee badgen. Vieraat jatdmme kokonaan pois, vaikka juuri he ovat usein enemmisto.
Lasketaan 600 kontaktia per henkild ja oletetaan, ettad vain joka kahdeskymmenes kontakti todella nékee

julkaisun.

25 julkaisua samasta tapahtumasta

Henkil6t, jotka julkaisevat badgen (Oletus: 10 puhujaa ja 15 ihmisté osastotiimeists, ilman vieraita) 25
Kontakteja per henkild (Oletus B2B-ympéristén ammattilaisille) @ 600
Kontaktit, jotka nakevat julkaisun (Oletus: 5 prosentin nékyvyys per henkilékohtainen julkaisu) 1/20

Tavoitetut henkil6t (25 x 600 x 5 %)

Mallilaskelma, ei mittaus: kaikki arvot ovat oletuksia, korvatkaa ne omillanne. Reaktioiden kautta syntyvaa toisen asteen vaikutusta

ei ole edes laskettu mukaan.

Vertailun vuoksi: tapahtumasivu, jolla on 1 500 seuraajaa ja jonka julkaisu tavoittaa oletuksena joka
kolmannenkymmenennen seuraajan, yltda noin 50 lukijaan. Syy ei ole se, ettd vakenne kirjoittaisi teita
paremmin. 25 julkaisijaa, kullakin 600 kontaktia, levittavat yhdessa 15 000 kontaktin pinnan, eikd oma
kanavanne ylla siihen yksin. Ja tdma nakyvyys on usein hyvin arvokasta, silla puhujienne ja vieraidenne
kontaktit tavoittavat uusia ihmisia.

a LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille



LIITE oneclickbadge.com

Usein kysytyt tysymykset

01 Tarvitsevatko puhujat, vieraat ja osallistujat tilin?

02

03

04

05

06

o7

Eivat. Kaikki, jotka jakavat badgen tai noutavat todistuksen, toimivat pelkan linkin kautta: kuva tai

nimi paikalleen, lataus, julkaisu. Tilin tarvitsette vain te jarjestdjana tapahtumienne hallintaan.

Minne vieraidemme kuvat paatyvat?

Henkildon omalle laitteelle. Badge syntyy selaimessa: kuvan valinta, taustanpoisto ja renderdinti
tapahtuvat paikallisesti, valmis kuva ladataan suoraan, eikd valokuva poistu laitteelta. Kasvot
tulevat julkisiksi vasta, kun ihminen itse julkaisee. Todistuksesta tallennetaan sydtetty nimi, jotta

todistussivu pysyy saatavilla.

Mika erottaa badgen ja todistuksen?

Badge on kuva ennen tapahtumaa: vakenne jakaa sen, ja nakyvyys syntyy heidan verkostoissaan.
Todistus tulee tapahtuman jalkeen: teidan vahvistuksenne siita, etta joku osallistui, pysyvana

merkintana profiiliosiossa “Lisenssit ja sertifikaatit”.

Onko LinkedIn tarkastanut tai tunnustanut todistuksen?

Ei. LinkedIn ei tarkasta eikd mydnna tassa mitaan, se tarjoaa vain toiminnon ja profiiliosion.
Todistus on teidan vahvistuksenne jarjestajana. Todistuslinkin takana on isénndity Open Badge
2.0: osoitteen voi tarkistaa milloin tahansa, ja jos peruutatte todistuksen, se ilmoittaa

peruutuksesta.

Moniko kutsutuista todella julkaisee?

Se riippuu vahvasti tilanteesta ja vaivasta, joten kukaan ei voi luvata teille tdssa lukua. Suunta on
varma: mitd matalampi kynnys, sitd useampi lahtee mukaan. Badge linkin takana laskee

kynnyksen minuutteihin, henkilokohtainen pyyntd vahvistuksen yhteydessa laskee sita lisaa.

Enta jos julkaisumme eivat juuri saa reaktioita?

Jatkakaa julkaisemista ja ajatelkaa pienemmin: nakyvyys kasvaa viikkojen mittaan. Tarkistakaa
perusasiat: tulevatko julkaisut ihmisiltd eivatka vain sivulta? Onko kuvassa kasvot? Onko
jokaisella julkaisulla tdsmalleen yksi aihe? Ja moni lukija ei koskaan reagoi julkisesti, mutta lukee
silti.

Milloin todistuslinkki kannattaa lahettaa?

Paivina 1-2 tapahtuman jalkeen, kun paiva on viela tuoreessa muistissa. Webinaareissa heti live-
lopetuksessa, kokouschatissa ja loppudialla. Seuraavan paivan seurantaviesti tavoittaa kaikki,

joilta chat jai valiin.

LinkedIn-Playbook tapahtumajarjestajille
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Bacdget, jotka kantavat
tapahtumaanne cieenpdin.

Valitkaa design, jakakaa linkki, valmis: OneClickBadgella teette
tapahtumanne badget ja osallistumistodistukset minuuteissa.
Vieraanne noutavat molemmat itse linkin kautta, ilman tilia ja ilman
osallistujalistaa. Jokainen jaettu badge on julkaisu tapahtumastanne,

jota teidan ei tarvinnut kirjoittaa.

E Aloita ilmaiseksi ja kokeile rauhassa

Skannatkaa QR-koodi tai avatkaa oneclickbadge.com.
Kysyttavaa? support@oneclickbadge.com
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Seuraava tapahtumanne ansaitsee enemman
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