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FORORD oneclickbadge.com

Sa laser ni den har playbooken

Den har playbooken ar skriven for alla som arrangerar event: konferenser, webbinarier, massor,
utbildningar, community-traffar. Den visar hur ert event blir synligt pa LinkedIn, fran férsta Save
the Date till tva veckor efter genomférandet. Den stérsta hdvstangen ar era talare, utstallare och

gaster, for deras natverk nar manniskor som annu inte kanner till er.

Upplagget foljer er tidslinje, och varje kapitel fungerar for sig. Bakom playbooken star
OneClickBadge, ett verktyg for event-badges och deltagarcertifikat. Det dyker upp i kapitlen dar

det avlastar er. Sjalva tidsplanerna fungerar aven med de verktyg ni redan har.

Var ni boérjar bast

SEX VECKOR FORE EVENTVECKAN EFTERAT
{ o o
Mitt i planeringen Nu galler det Det ar over
Kapitel 2 bygger tidsplanen Kapitel 3 samlar Kapitel 4 foljer upp med
fran Save the Date fram till livedgonblicken fran recap och certifikat.
eventdagen. eventdagen.

Behdver ni text direkt? Kapitel 5 ger er atta mallar att kopiera.
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LINKEDIN-PLAYBOOKEN oneclickbadge.com

Darfor funkar Linkedln for event

Pa LinkedIn hor deltagandet i ett branschevent sjalvklart hemma i den egna profilen,
synligt for hela yrkesnatverket. Varfér rackvidden foér ert event uppstar i era gasters

natverk, och vad det betyder for er planering, laser ni har.

Ett inlagg aktiverar

©

Y

V'm speaking at OneClickBadge Summit

é 0 g Mira Sommer
Stolt éver att fa tala pa
#OneClickBadgeSummit!
eynote Speaker - Berlin

&

&

1) En gast postar sin badge 2) Gastens kontakter reagerar 3) Deras natverk ser ert event
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KAPITEL 01 - PRINCIPEN oneclickbadge.com

Ert event vaxer i era gasters natverk

De flesta arrangérer marknadsfor sitt event dar de har kontrollen: pa den egna
LinkedIn-sidan, i nyhetsbrevet, pa webbplatsen. Det ar ratt och dnda begransat, for
en féretagssida nar organiskt bara en del av de egna féljarna, och de kénner oftast
redan till eventet. Den som bara postar i egna kanaler pratar framfér allt med sig

sjalv.

Inlédgg fran personliga profiler fungerar annorlunda. De landar hos avséndarens
kollegor, kunder och bekanta, alltsd hos manniskor som férmodligen aldrig hort
talas om ert event. Och de bar pa nagot som ingen annons kan kdpa: en
rekommendation fran en person man litar pa i jobbet.

Mekanismen bakom har tva steg. En talare postar sin badge, och inldgget nar forst
talarens direkta kontakter. En del av dem reagerar, kommenterar eller gratulerar,
och for varje reaktion ser fler manniskor inldgget, dven sddana som inte alls &r
kopplade till talaren. Nar tio talare berattar om sina framtradanden talar ert event

i tio natverk samtidigt.

Tre egenskaper gor LinkedIn sa anvandbart har

1 Relationerna. Kontakterna i en profil ar ett yrkesnatverk, alltsa precis de
manniskor ert branschevent ar till fér. Rackvidden kommer med inbyggd

malgrupp.

2 Motivationen. Manga talare, utstéllare och deltagare har ett eget skal att
posta: de visar sin yrkesroll, stémmer traff med andra gaster eller lyfter sin

egen programpunkt. Ni hjalper dem med nagot de anda ténkt géra.

3 Platsen for intyget. Med profilavsnittet “Licenser och certifikat” har LinkedIn
ett fast hem for deltagarintyg. Dar forblir ert event synligt langt efter att
flodet dragit vidare.

Nar certifikatet hor hemma i profilen: Det passar bast nar ert event intygar en
vidareutbildning, ett prov eller en konkret yrkesinsats. Vid en ren bekraftelse pa

deltagande bor det vara tydligt vad certifikatet faktiskt intygar.
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Kruxet: nastan ingen postar av sig sjalv

Om havstangen ar sa stor, varfér anvander inte varje event den? For att det ar jobb att posta. Den som vill
beratta om sitt framtradande behdver en bild som ser bra ut, med eventnamn, datum och det egna
ansiktet. Valdigt fa talare bygger en egen grafik fér det, och en PDF med logotyppaket i inkorgen gor det

sallan béattre. Resultatet kdnner ni igen: tre av tio postar nagot, resten stannar vid goda foéresatser.

Precis har hjalper en forberedd badge. Ni formger ett motiv i ert events stil en gang och skickar en lank.
Era talare och gaster 6ppnar den, lagger in foto och namn och har pa nagra minuter en bild som &r vard
att posta, utan konto och utan designarbete. "Borde gora det ndn gang” blir ett tvaminuterssteg.

Verktygen i den har playbooken ar inte bundna till LinkedIn. En badge &r i slutéandan en bild eller en kort
video och kan lika gérna postas pa XING, Instagram eller Facebook, i stdende format dven som story. Var

era gaster haller till ar det som avgor. Bara certifikatet i profilavsnittet &r en LinkedIn-specialitet.

MED ONECLICKBADGE ~

Varje badge ar ett inlagg

UTAN BADGES

Eventet tar slut pa eventdagen

B Deltagarna postar i sina egna natverk
m Réackvidden stannar vid de egna foljarna

m Ert eventnamn dyker upp i hundratals floden
@ Deltagandet forblir osynligt for natverket

m Certifikaten forlanger synligheten med

m Aterblicken skrivs bara av det egna teamet
veckor

n LinkedIn-Playbooken for eventarrangérer
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FOre eventet: ridsplanen for inlaggen

Under veckorna fore eventet vaxer uppmarksamhet till 8kta intresse. Har hittar ni
tidsplanen fér era egna inldgg, darefter férstarker talare, team, gaster och utstallare

er rackvidd.

Tom Albrecht @ - 1. e X
; J Grundare av Tindral
5tim- ®

Den 18 juni talar jag pa Security Summit i Berlin om zero trust i
medelstora foretag. Jag visar vilka tre beslut sma IT-team bér fatta
forst och var projekt ofta kor fast. Anmalan i férsta kommentaren,
vilka fler &r dar? ...mer

I'm specking at - Security Summit
Tom Albreciht

Founder - Tindral - Speaker 18.-19. Juni 2026 - Berlin
iy Gilla (> Kommentera Z Dela < Skicka

Sa har ser malet med kapitlet ut: en talar-badge i inlagget, postad av

talaren sjalv.
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En tidsplan over sex veckor, varje
inlagg med en uppgift

De flesta eventannonseringar faller pa timingen: ett enda inlégg tre veckor fore,
sedan tystnad. Men ett enskilt inldgg nar aldrig hela den mojliga publiken, och flera
inlagg med olika anledningar 6kar chansen att intresserade dver huvud taget

lagger marke till ert event och hinner reagerai tid.

Planera darfor baklanges fran eventdagen. Varje inldgg har exakt en uppgift: forst

uppmaérksamhet, sedan program, sedan bradska.

Sju inlagg ar har bara exemplet som gor logiken synlig: en jamn rytm dver sex
veckor. For 6ver den pa ert program. Ett stort event med manga talare fyller
samma veckor med fler inldgg, en mindre runda klarar sig med farre.
Exempeltidsplanen hittar ni pa nasta sida, direkt darefter fordelar vi vem som tar

vilket inlagg.

Det har hor hemma i varje inlagg

1 En konkret nytta i forsta meningen. "Vi ser fram emot det” ar ingen: skriv

vad deltagarna far med sig.

2 Ett ansikte. Inldgg med talarportratt far betydligt fler reaktioner &n
textplattor.

3 Exakt en lank till anmalan, klart synlig.

EXEMPEL - SAVE THE DATE-INLAGGET, SEX VECKOR FORE

[EVENTNAMN] kommer den [DATUM] till [STAD].
[EN MENING OM VAD SOM AR NYTT | AR ELLER VILKA NI VANTAR IN]

Save the Date. Anmalan 6ppnar inom kort, detaljer foljer i forsta kommentaren.

Byt ut platshallarna i blatt Férsta inlagget ur schemat pa nasta sida
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KAPITEL 02 - FORE EVENTET oneclickbadge.com

TIDSPLAN

Publiceringsschemat fére eventet

TIDPUNKT TYP AV INLAGG INLAGGETS UPPGIFT

T-42 Save the Date Eventet finns: datum, plats, en mening om
temat

T-28 Talarpresentation nr 1 Visa ett ansikte och ett &mne

T-21 Programhéjdpunkt Bevisa konkret nytta

T-14 Talarpresentation nr 2 Tala till en andra malgrupp

T-7 Titt bakom kulisserna Bygg forvantan, visa lokalen

T-3 Sista platserna Bradska, ndmn en tydlig siffra

T-1 Logistik & forvantan Resvag, tider, hashtagg

T = eventdagen. Tidpunkterna &r riktvarden, flytta dem till era veckor. Vid ett stort program blir de tva talarpresentationerna en

serie.

Vanliga misstag som kostar rackvidd

Det vanligaste misstaget ar att borja for sent. Den som postar forsta gangen tre dagar fére hinner inte lata
uppbyggnaden verka. Nastan lika vanligt ar att posta allt enbart fran féretagssidan. En sidas réackvidd ar

begransad, enskilda manniskors roster bar langre.

Ett vanligt tips galler anmalningslénken: en del team légger den i férsta kommentaren, inte i sjalva inlagget,
i tron att inlédgget da nar langre. Om det ger mer hos er beror pd mal och malgrupp, sa testa bada
varianterna. Anvand dessutom bara ett fatal hashtaggar som verkligen passar, och bara nar de hjalper till
att sortera in inldgget. Tyngre an varje nyckelord vager en bra férsta mening, en gripbar nytta och ett

tydligt nasta steg.

Och sa finns misstaget man marker foérst efterat: att inte forbereda ndgot som andra kan dela. Om era
talare sjalva maste bygga en grafik gor de flesta det aldrig. Ge dem en fardig badge och en lank, sa blir
god vilja till riktiga inlagg.

ﬂ LinkedIn-Playbooken for eventarrangérer



KAPITEL 02 - FORE EVENTET

Vem postar vad: rollférdelningen

oneclickbadge.com

Sa snart flera personer postar for ert event behovs en kort avstdmning, annars delar tre kollegor samma

programlank och ingen Save the Date. Férdelningen nedan har visat sig fungera, eftersom den ger varje

avsandare den roll som matchar den egna rackvidden.

AVSTAMNING

Fem avsandare, fem roller

AVSANDARE

Er eventsida

Ledningen

Projektteamet

Talare

Monterteamet

STYRKA

Gar alltid att hitta

Tyngd och hallning

N&ra det som hander

Andras natverk

Direktkontakt med kunder

TYPISKA INLAGG

Save the Date, program, logistik, recap och
material

Varfér eventet finns, det personliga tacket

pa slutet

Bakom kulisserna, nedrakning,

livedgonblick fran dagen

Egen annonsering med badge, forsmak av
amnet

"Vi &r pa plats” med hall och

monternummer, demotider

Tumregel: sidan dokumenterar, manniskor berattar. Tillsammans ger de hela bilden.
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Fa talarna att posta

Att talare inte postar beror néstan aldrig pa ointresse. Talare som upptrader hos er tjanar sjalva pa att
beratta det, och det vet de ocksa. Det som saknas ar den fardiga byggstenen. Att sjalv bygga bilden till
inldgget ar en designuppgift mellan tvd méten, och dar dor féresatsen.

Slutsatsen &r obekvdm men befriande: hur manga av era talare som postar &r framfér allt en
verktygsfraga, och darmed er. Den som pressar talarens insats under fem minuter far inlédgg. Verktyget ar
en forberedd talar-badge via léank: ladda upp foto, skriv in namn, ladda ner, utan konto och utan
designprogram. Pa kopet ser alla inlédgg enhetligt ut som ert event.

Timingen: nar ni far talare att posta

1 Vid ja-beskedet: badge-lédnken direkt i bekraftelsemejlet, medan gladjen haller i sig. Mallen finns i
kapitel 5.

2 Vid programslappet: nar programmet blir offentligt finns det naturliga andra tillfallet. Den som
postar nu pekar pa nagot konkret.

3 Tva till tre veckor fére: en enda paminnelse med ny anledning, sa att den aldrig kdnns som en

tillsagelse.

4  Sista veckan: ett personligt meddelande bara till de viktigaste résterna som annu saknas.

Tre saker kan ni skippa: fardigskrivna inlaggstexter kdnns snabbt regisserade, sarskilt nar tolv nastan
identiska inladgg dyker upp i flodet. Ge hellre en innehallslig ram och lat skribenterna valja formuleringarna
sjalva. En stor cc-lista hjalper inte heller. Nar tjugo personer kanner sig tilltalade samtidigt tar oftast ingen
ansvaret. Skriv hellre till mottagarna en och en eller satt dem i bcc. Pa eventdagen &r det for sent for
férhandsinlagg. Be talare, team och utstéllare att dela sina intryck direkt fran eventet.

n LinkedIn-Playbooken for eventarrangérer



KAPITEL 02 - FORE EVENTET oneclickbadge.com

Team och utstallare: "Vi ar pa plats”

For alla som inte star pa scenen finns den andra rosten: "Vi ar pa plats”. Nar ert team staller ut pa en
massa postar var och en i montern sin egen badge, och sex inlégg blir en synlig narvaro utanfor dorren.
Bilden far garna variera, men samma karninfo bor finnas med dverallt. Dartill finns den personliga

varianten “Jag ar pa plats” for enskilda roster.

| inlagget hér massans namn, datumet och allra viktigast hall och monternummer hemma, fér badgen ar i
grunden en vagbeskrivning. For texten galler: ingen enhetlig ordalydelse. Saljaren skriver vilka kunder hon
vill tréffa, teknikern vad han demonstrerar. Sex perspektiv gér det intressant och fungerar som sex

rekommendationer.

SA FUNKAR DET

Fran design till inlagg

Bygg badgen Till teamet Alla postar

Formge en gang, i ert events En lank via mejl eller chatt, In med foto och namn, ladda
stil, med logga, titel och samma for alla. Inget konto ner, ut i den egna profilen.
datum. behdvs.

Den férdiga inbjudningsraden till ert team, era talare och gaster finns i kapitel 5. Och om ert inlagg ska
sticka ut lite extra: samma badge finns dven animerad som kort video, som skiljer sig fran de statiska
bilderna i flédet.

'

B Veyra

=z
FINTECH FORU

18.-19. Juni 2026+ Beriin .

i‘j. gjt ;:;:l'\enisForum
LW .
|

Mateo Silva
JONAS KELLER s TR e oy Mence Founders Meetup

............. Quanova
Veura 18.-19. Juni 2026 - Berin

Ur badge-galleriet: "Vi ar pa plats”-motivet for monterteamet och tva andra eventlooks.
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KAPITEL 02 - FORE EVENTET oneclickbadge.com

En look for varje event

Hur gérna nagon postar en badge beror ocksa pa looken. Relevans och lag tréskel vager fortfarande
tyngre, men ett bra motiv sanker det sista hindret. Bilden hamnar i det egna flédet, bredvid fackinlagg och

jobbyten, och visar personens ansikte. Ett motiv som ser ut som en pliktuppgift delar ingen garna.

Mallgalleriet tacker darfor vitt skilda tonlagen, fran festligt till lekfullt. Logga, farger, typsnitt och texter
anpassar ni till ert event i editorn. Och vilket format motivet till slut gar ut i bestdmmer ni skilt fran

designen, mer om det pa nasta sida.

®

M SPEAKING AT

Photo Ef(po 2026

y

— 4

FEE FESTT

TH“M"S FHEY HARUKI SATO ) Nadi; ﬁ\dﬁ:yemj

Founder 18.-19. Juni 2026 - Berlin

Bramble & Bean

Filmlook - Coffee Festival Neonterminal - XR Summit Art déco - Photo Expo

florent . = B 00000 COLDSPIRE

LUCIB RO dfe I'M SPEAKING AT
Lucia|ROmMero) QU e
I'm speaking at GameDev Conf
_ Niklas Berg
R Dr. Stefan Reuter Founder
Le Researcher CO|dSDII’e
= 18.-19. Juni 2026 - Berlin
Lekfull - Beauty Summit Klassisk - Quantum Europe Comic-pop - GameDev Conf
SA KANNER NI IGEN ETT BRA MOTIV
Namn och event gar direkt att ldsa pa mobilen v Ansiktet halls fritt fran text och dekor
Datum och plats ar begripliga aven utan v/ Farger och typsnitt matchar eventet utan att

inlaggstext kosta lasbarhet

a LinkedIn-Playbooken for eventarrangérer



KAPITEL 02 - FORE EVENTET oneclickbadge.com

Fyra format, fyra anvandningsomraden

Nar ni formger valjer ni ett av fyra format, vart och ett gjort for en egen plats. Flera format for samma
badge samtidigt finns inte &nnu, s& ni bestammer i férvag var motivet framfor allt ska ga. Beroende pa
format ser samma design olika ut och gor olika jobb:

v

45

YUKI TANAKA

1:1 - Kvadrat 4:5 - Staende 16:9 - Liggande 9:16 - Story

FORMAT

Vilket format som passar till vad

FORMAT VAD DET AR GJORT FOR ATT TANKA PA

1:1 Standarden fér flodet, funkar dven pa Det sékraste valet nér ni bara skickar ett
Instagram format
4:5 Staende format for flédet, tar storst yta Syns mest, kréver ett motiv som tal héjd

vid mobil scrollning

16:9 Liggande format fér webbplats, Klart mindre i flédet, men hemma &verallt
nyhetsbrev och slides annars

9:16 Storyformat for Instagram och WhatsApp-  For LinkedIn-flédet behdver ni dessutom en 1:1-
statusen eller 4:5-version

Tumregel: 1:1 eller 4:5 for inlaggen, 16:9 for era egna ytor, 9:16 for alla ni nar utanfor Linkedin.

Uppl6sning: som standard exporterar varje format 1080 pixlar pa kortsidan, skarpt nog for flode, story och
projektor och litet nog att skicka i chatten. For tryck eller stora projektioner finns vid nedladdningen

dessutom stegen "H6g” och "Maximal” med betydligt fler pixlar.

u LinkedIn-Playbooken for eventarrangérer
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Under eventet: ta vara pa
liveogonblicken

Pa eventdagen éndras tonen: nu raknas beviset for att ndgot sevart pagar just har.
Bra 6gonblick levererar dagen av sig sjalv, ni behdver bara en person som ager

uppgiften.

Jonas Keller @ - 1. P
Head of Payments pa Veyra
1tim- ®

Vi ar pa plats pa Fintech Forum, hall 3. Kom forbi, var

livedemo i montern kér bada dagarna varje halvtimme. ...
mer

. ANSLAG TILL MONTERTEAMET
Veyra . .
Din baclge vantar

= ,
FINTECH FORU

[ER BADGE-LANK] som QR-kod

Skanna - Lagg in foto - Posta

© oneclickbadge

JONAS KELLER PR
co
iy (8] e <

Till vanster monterteamet pa massdagen med den férberedda badgen, till héger anslaget som knuffar igdng precis det.
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Korta inlagg, akta ogonblick

En full sal, ett starkt citat fran scenen, en reaktion ur publiken: sddana 6gonblick
funkar foér att de ar oarrangerade, och hos alla som inte ar dar vacker de en stilla
saknad. Korta, spontana inlédgg direkt fran salen ar ratt verktyg for det. De far vara

raa, snabbt tagna och postade utan langt funderande.

Be era talare och gaster att tagga eventet i sina egna inlédgg. Den som redan haft en
badge i flodet delar nu det andra intrycket desto lattare. Och avsatt en person ur
teamet som den dagen bara ansvarar for att posta, annars postar till slut ingen

nagonting, eftersom alla &r upptagna.

P& massan galler samma sak: ett snabbt foto pa den fulla montern med tva
meningar slar den genomdesignade grafiken fran dagen innan, och det visar de
obeslutsamma i hallen att omvagen till montern l6nar sig. Upprepa hall och
monternummer i varje inldgg, ingen letar efter numret i gamla inldgg pa

massdagen.

Tre livedgonblick som nastan alltid funkar

1 Salen, strax innan det borjar. Fulla rader berattar mer an nagon scen. Ett

foto, tvd meningar, ut med det.

2 En mening fran scenen. Férmiddagens starkaste citat som textinldgg, med

talarens namn och foredragets titel.

3 Titten bakom kulisserna. Bygget, teknikkollen, teamet vid férsta kaffet. Nara

slar blankpolerat.

n LinkedIn-Playbooken for eventarrangérer



KAPITEL 03 - UNDER EVENTET oneclickbadge.com

Onlineevent: livedgonblick utan masshall

P& webbinarier och onlinekonferenser saknas den fulla salen. Delbara 6gonblick uppstar anda, de ser
bara annorlunda ut. De starkaste &r meningar: en djarv tes ur foredraget, ett 6verraskande svar i Q&A-
delen, ett omrdstningsresultat ingen réknat med.

Sadant innehall behdver inget foto. Ett citat funkar &ven som enkel platta eller rent textinldgg, sé lange det
framgar vem det kommer fran och i vilkket sammanhang det falldes. Med skarmdumpar fran onlineeventet

kravs daremot forsiktighet, eftersom deltagares ansikten och namn kan synas pa dem. Hamta darfér in
deras samtycke i forvag.

Om en sen entré passar beror pa innehallet. Dar den ar rimlig, hall anmalan 6ppen under webbinariet och
3t ndgon i teamet posta live om det, det fangar upp de spontana till andra halvan. Vid sessioner som
bygger pa varandra hanvisar ni hellre till nasta tillfalle.

EXEMPEL - CITATINLAGG MEDAN WEBBINARIET PAGAR

"[CITATET, EN MENING, ORDAGRANT]”
[TALARENS NAMN] just nu live pd [WEBBINARIETS TITEL].

Inspelningen kommer. Den som vill hdnga pa nu: lank i férsta kommentaren.

Byt ut platshallarna i blatt Ofta racker ett enda bra liveinlagg

Inspelningstricket: beratta i liveinldgget att det blir en inspelning. Den som missat tillfallet anmaler sig for
inspelningen, och inladgget fortsatter bara. Det fardiga uppféljningsmejlet med inspelning och certifikat finns

som mall 08 i kapitel 5.
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Efter eventet: badges & ceriifikat

De flesta arrangérer slutar sdnda sa fort den sista gésten gatt hem. Anda &r
tidsfonstret direkt efterat det mest tacksamma i hela kommunikationen. Ert namn ar

narvarande, och era gaster har just nu sjalva nagot att beratta.

Teilnahmezertifikat

14. Februar 2026
wird verliehen an

Kwame Mensah

fir die erfolgreiche Teilnahme

Deltagarcertifikatet i ert events stil.
Lagg ini LinkedIn-profilen

Licenser och certifikat +

o Deltagande i GameDev Conf

GameDev Conf
Utfardat Februari 2026

B Visaintyg
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Schemat: fran dag 0 till dag 14

Efterarbetet fastnar sallan pa idéer och nastan alltid pa att ingen bestamt vem som postar vad och nar.
Planen nedan &r en slimmad baslinje med fem inldgg pa tva veckor. Den véxer med ert event: fler

manniskor pa scenen betyder fler tack till talare.

TIDSPLAN

De tva veckorna efter eventet

TIDPUNKT INLAGG DET SOM AVGOR

Dag 0 Tackinldgg med dagens starkaste foto Kort och varmt, inget bokslut. Ogonblicket
vager tyngre an varje siffra

Dag 1-2 Skicka ut certifikat till alla deltagare Lanken gar ut via mejl medan minnet ar
levande
Dag 2-4 Tack till talarna, enskilt eller som serie Tagga varje person med namn, ett konkret

6gonblick per person

Dag 4-7 Recap-inlagg med kdrnbudskapen De tre starkaste insikterna bar inlagget,
stomme i kapitel 5

Dag 7-14 Skicka materialet i efterhand och peka Slides, inspelning eller fotoalbum, plus
framat datumet fér nasta upplaga

Dag 0 = eventdagen. Tack och talartack kommer fran personliga profiler, recap och material dven pa eventsidan.

Talartack som nar bortom er egen kanal

Tacket till talarna ar ingen artighetsdvning, det &r den rackviddsstarkaste delen av efterarbetet. Taggar ni
en talare med namn och namner ett konkret 6gonblick ur féredraget &r chansen god att talaren reagerar
eller delar inldgget. Da nar inladgget talarens natverk, alltsd malgruppen som ska lara kdnna ert nasta

event. Tva hantverksregler: tacka enskilt eller i sma grupper, och lat det ga en dag mellan tackinldggen.
Det har kan ni skippa

1 Bokslutsprosan. "Det var fint” plus fotocollage sager ingenting. Ett 6gonblick berattar mer.
2 Den stora sifferparaden. Rekordsiffror ldses som reklam. Beratta vad som fastnade innehallsligt.

3 Den langa tystnaden. En aterblick efter tre veckor nar en publik som redan dragit vidare.
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Certifikatet: inldgget som era deltagare skriver at

er

Efterarbetets underskattade havstang ligger i era gasters kanaler. Ett deltagarcertifikat i eventets stil ger
varje person en anledning att sjalv posta om deltagandet eller ldgga in intyget i sin profil, synligt for hela
natverket. Timingen star inte av en slump pa dag 1 till 2 i schemat: strax efter eventet &r andelen som
hamtar sitt certifikat som hogst, och varje certifikat i profilen férlanger er synlighet langt bortom de tva

veckorna.

Insatsen forblir liten, eftersom arbetet flyttar dit dar det &r i goda hander: ni formger certifikatet en gang
och delar en lank, via mejl till alla eller som QR-kod pa avslutningssliden. Varje person éppnar den, skriver
in sitt namn sjalv och laddar ner sitt exemplar, utan konto. Nagon deltagarlista behdver ni inte, och

namnen stavas som de faktiskt stavas.

SA FUNKAR DET

Fran design till profilen

Formge en gang Dela en lénk Var och en hamtar sitt
Valj mall, satt logga och Via mejl, i chatten eller som Skriv in namnet, ladda ner
farger, klart. QR pa sista sliden. certifikatet. Utan konto.

Sedan racker ett klick for att fa in det i profilen: knappen “Lagg till i profilen” l&mnar &ver titel, arrangor
och intygsadress fardigifyllda till LinkedIn. Det &r ingen examen som LinkedIn delar ut. Det ar ert intyg pa
att ndgon deltagit, tekniskt ett hostat Open Badge 2.0 som alltid gar att verifiera och vid behov aterkalla.

| onlineformat ersatter méteschatten utgangen: basta stunden att dela ut &r webbinariets liveavslut, med

lanken pa avslutningssliden och ett chattmeddelande att klicka pa. Bada mallarna finns i kapitel 5.
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Aven certifikatet bar er look

Ett intyg som ser bra ut visar man hellre upp. Mallgalleriet i certifikateditorn stracker sig fran festligt

diplom till teknisk rasterlook, och farger, logga och ordalydelse foljer ert event:

CERTIFIKAT

Deltagarcertifikat

tilldelas

Mira Sommer

har framgangsrikt deltagit i

OneClickBadge Summit

O

18-19 juni 2026 - Berlin

Utfardat av OneClickBadge Summit via OneClickBadge

Mallen Toppband, valfria farger: har orange och blatt

ZERTIFIKAT

Teilnahmezertifikat

Sofia Lindqvist

Marketing Night Award

Galakvall - mérk och festlig

Tre format for intyget

Teilnahmezertifikat

Tom Albrecht

A4 liggande - standarden

© oneclickbadge
TEILNAHMEBESCHEINIGUNG
Hiermit wird bestétigt, dass

Valentina Cruz

am Operations Summit teilgenommen hat.

18. JUNI 2026 - BERLIN

Verdara Events

Ausgestellt von den Veranstaltern

Klassisk - krdm med serifer

CERTIFIKAT

Deltagarcertifikat

Nadia Haddad

DevConf 2026

Terminal - blueprint-raster, monospace

Teilnahmezertifikat s
Teilnahmezertifikat
Tom Albrecht
Tom Albrecht

A4 stdende - foér
utskrift

Kvadrat - for flédet

A4 liggande ar standarden: pa skdrmen kanns det som ett diplom och gor sig bra pa slides och i inldgg. A4 stdende &r
diplomet att skriva ut och rama in. Kvadraten delas lattast i flédet, den anvander samma yta som badgen. Alla tre
skapas ur samma mall.
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Mallar att topiera

Atta byggstenar fér stunderna nar inget annars gér ut. Platshéllare star i versaler
inom hakparenteser och i blatt, allt annat kan ni ta ordagrant. Byggstenarna &r tankta

for era egna mejl och inlégg; det era talare och gaster postar later ni hellre sta i deras

egna ord.
NR MALL NAR SIDA
01 Bekraftelsemeijl till talare Direkt vid ja-beskedet 23
02 Paminnelse utan tjatfaktor Tva till tre veckor fore 23
03 Nedrakningsinlagg Tre till fem dagar fére 24
04 Inbjudningsrad till ert team Fyra veckor fére 24
05 Tackinlagg P& eventkvaéllen 25
06 Stomme fér recap-inldgget Dag 4 till 7 25
07 Meddelande till méteschatten Vid webbinariets liveavslut 26
08 Uppfoéljningsmejl efter webbinariet Dagen efter 26

Du eller ni? Mejlbyggstenarna sager du, fér det &r normalfallet pa LinkedIn. Skriver ni hellre mer formellt till

era talare, byt tilltal, resten funkar oféréndrat.
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MALL 01 - BYGGSTEN FOR BEKRAFTELSEMEJLET TILL TALARE

Vad kul att du ar med! Tva saker till:

Vi har forberett en talar-badge &t dig, s att du kan beratta om ditt framtradande om du vill: [BADGE-LANK]

Ladda upp ett foto, skriv in ditt namn, klart, tar ungefar tva minuter och kréaver inget konto.

Om du postar om det: beratta gérna vad du talar om. En mening om ditt &mne vager tyngre an varje utrop

fran oss.
Byt ut platshallarna i blatt Skickas: direkt vid ja-beskedet

"Om du vill” tar bort pressen, och tipset om det egna @mnet ger talaren de forsta raderna till inlagget.

MALL 02 - PAMINNELSEN UTAN TJATFAKTOR

Kort uppdatering: programmet ar nu ute, och de forsta talarna har delat sina inlégg.

Vill du fortfarande beratta om ditt framtradande? Din badge-lank fran haromveckan funkar &n:
[BADGE-LANK]

Snart drar det igdng, vi ser fram emot att ses!
Byt ut platshallarna i blatt Skickas: en gang, tva till tre veckor fore

Mer an den hér enda paminnelsen behdvs séllan. For talare som &ar viktiga for er gor ett personligt meddelande sista

veckan mer nytta @n varje massmejl.
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MALL 03 - NEDRAKNINGSINLAGG FOR SISTA VECKAN

[ANTAL DAGAR] kvar till [EVENTNAMN].
[DET NI SER MEST FRAM EMOT, EN MENING: EN PROGRAMPUNKT, EN GAST, EN PREMIAR]

For alla som fortfarande funderar: det finns [ANTAL PLATSER] kvar. Anméalan i forsta kommentaren.

Byt ut platshallarna i blatt Postas: tre till fem dagar fore

Den tydliga siffran pa platser kvar gor bradskan trovardig. Vill ni inte ndmna nagon, stryk meningen helt.

MALL 04 - INBJUDNINGSRAD TILL ERT TEAM

Var "Vi &r pa plats”-badge fér [EVENTNAMN] &r klar: [BADGE-LANK]
Oppna lanken, ladda upp fotot, fyll i namnet, posta. Tar tv& minuter, och n&got konto behdver ni inte.

Ju fler ansikten, desto synligare &r vi pa plats. Hall och monternummer star redan pa bilden.

Byt ut platshallarna i blatt Skickas: via mejl eller teamchatt, fyra veckor fore
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MALL 05 - TACKINLAGG PA KVALLEN (DAG 0)

Det var [EVENTNAMN].
[ETT KONKRET OGONBLICK FRAN DAGEN, EN MENING. STUNDEN SOM SAMMANFATTAR ALLT]
Tack till alla som var dar, till vara talare och till teamet bakom kulisserna.

Ni som var med: ert deltagarcertifikat kommer i morgon via mejl. En aterblick féljer.

Byt ut platshallarna i blatt Postas: pa eventkvallen, med ert basta foto fran dagen

MALL 06 - STOMME FOR RECAP-INLAGGET

[ETT KONKRET OGONBLICK SOM INLEDNING, EN MENING. STUNDEN SOM SAMMANFATTAR DAGEN]

Tre saker som fastnade:

1. [INSIKT UR ETT FOREDRAG, MED AVSANDARE]

2. [NAGOT OVERRASKANDE UR SAMTALEN]

3. [EN FRAGA SOM FORBLEV OPPEN OCH JOBBAR VIDARE]

Tack till [TAGGA TALAREN] for [KONKRET BIDRAG], och till alla som var dar.

[FRAMATBLICK: NASTA UPPLAGA, ANMALAN, MATERIAL]
Byt ut platshallarna i blatt Postas: dag 4 till 7

Inledningsdgonblicket avgdr om nagon laser vidare. "Klockan 9.12 var kaffet slut, klockan 9.15 diskuterade sextio
personer datamodeller” berattar mer om ert event an varje adjektiv.
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MALL 07 - MEDDELANDE TILL MOTESCHATTEN

Tack for att ni var med! Ert deltagarcertifikat laddar ni ner har (skriv in namnet, hamta PDF:en, tar en halv
minut): [CERTIFIKATLKNK]

Byt ut platshallarna i blatt Postas: i chatten medan avslutningssliden visas

Fonstret mellan sista sliden och stangd flik varar ungefar en minut, och i den minuten avgérs hur manga som hamtar sitt
certifikat.

MALL 08 - UPPFOLININGSMEJL EFTER WEBBINARIET

AMNE Inspelning och certifikat: [WEBBINARIETS TITEL]

Hej [FORNAMN],
tack for att du var med pa [WEBBINARIETS TITEL]! Har ar allt for uppfoljningen:

Inspelningen: [LANK]
Ditt deltagarcertifikat, skriv in namnet och hdmta PDF:en: [CERTIFIKATLANK]

Och om du vill: nasta tillfalle & den [DATUM], du anmaler dig har: [ANMALNINGSLANK]

Vi ses nasta gang!
[TEAMNAMN]

Byt ut platshallarna i blatt Skickas: dagen efter webbinariet

Mejlet fangar upp alla som bara lyssnade under callet och bar samtidigt ut nasta tillfélle. Skicka det till nérvarolistan

fran ert webbinarieverktyg.
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Hela playbooken a11 bocka av

Alla steg ur kapitel 2 till 4 pa en sida, i den ordning de dyker upp. Tidsangivelserna &r riktvarden ur

tidsplanerna, flytta dem till era veckor. T = eventdagen.

FORE EVENTET

() LinkedIn-eventet skapat sa snart datumet &r spikat

() Redaktionsplanen &r satt, en person héller koll pa
datumen

() Anmadlan: publiceringsstarten &r inplanerad

(1) Save the Date postat (T - 42)

@)

Talar-badge byggd, lanken gar ut med varje
bekraftelsemeijl

() Team-badge med hall och monternummer till
monterteamet (T - 28)

()] Motiven kollade fér ldsbarhet pd mobilen

() Talarpresentationer planerade, ett ansikte och ett
amne per gang (T -28 och T - 14)

UNDER EVENTET

() En person &ger uppgiften att posta

() QR-anslaget hanger i backoffice eller pausrummet

D Livedgonblick: salen, ett citat, titten bakom
kulisserna

() Vid webbinariet: ett citatinligg fran teamet,
certifikatlank i chatten mot slutet

(] Programhéjdpunkt med konkret nytta postad (T -
21)

() Paminnelse till alla som inte postat &n (T - 21 till T
-14)

() Bakom kulisserna postat, lokal och férvantan (T -
7)

() Nedrakning med antal platser kvar (T - 3)

O

Logistikinldgg med resvag, tider och hashtagg (T -
1)

() Alla lankar testade fore utskick

(] Foton och inspelningar: reglerna klargjorda med
teamet

EFTER EVENTET

() Tackinldagg med det starkaste fotot, redan pa
eventkvallen (dag 0)

() Certifikatlanken skickad till alla deltagare (dag 1
till 2)

() Talartack enskilt, med konkret dgonblick (dag 2 till
4)

O

Recap med tre insikter postad (dag 4 till 7)

O

Materialet levererat, datumet for nasta upplaga
namnt (dag 7 till 14)

(] Eventet kopierat, badges och certifikat fér n3sta
upplaga star klara
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Rdkneexemplet

Hur mycket natverkshavstangen gor gar seriost bara att visa som modellberédkning, for inget event ar det
andra likt. Rakneexemplet nedan arbetar darfor med medvetet aterhallsamma antaganden, som ni nar

som helst kan byta ut mot era egna siffror.

Ta en medelstor branschkonferens: tio talare och femton personer ur era utstéllares monterteam postar

en badge. Gasterna utelamnar vi helt, trots att just de ofta ar i majoritet. Rékna med 600 kontakter per

person och anta att bara var tjugonde kontakt faktiskt ser inlagget.

25 inlagg om samma event

Personer som postar en badge (Antagande: 10 talare och 15 personer ur monterteam, utan géster) 25
Kontakter per person (Antagande fér yrkesverksamma i B2B-miljo) 2 600
Kontakter som ser inldgget (Antagande: 5 procents synlighet per personligt inlégg) 1av20

Nadda personer (25 x 600 x 5 %)

En modellberdkning, ingen métning: alla varden ar antaganden, byt ut dem mot era egna. Andragradseffekten via reaktioner ar da

inte ens inraknad.

Som jamférelse: en eventsida med 1 500 foljare, anta att dess inldgg nar var trettionde féljare, landar pa
runt 50 lasare. Det beror inte pd att era gaster skriver battre &n ni. 25 avsdndare med 600 kontakter var
spanner tillsammans upp en yta pa 15 000 kontakter, dit nar er kanal inte pa egen hand. Och den

rackvidden ar ofta vard mycket, eftersom era talares och gésters kontakter nar nya personer.

a LinkedIn-Playbooken for eventarrangdrer



BILAGA oneclickbadge.com

Vanliga frdgor

O1 Behover talare, gaster och deltagare ett konto?

02

03

04

05

06

o7

Nej. Alla som delar en badge eller hamtar ett certifikat jobbar bara via en lank: lagg in foto eller

namn, ladda ner, posta. Ett konto behdver bara ni som arrangorer, for att hantera era event.

Var hamnar vara gésters foton?

Pa personens egen enhet. Badgen skapas i webblasaren: fotoval, frildggning och rendering kérs
lokalt, den fardiga bilden laddas ner direkt, fotot lamnar inte enheten. Ansiktet blir offentligt forst
nar personen sjalv postar. For certifikatet sparas namnet som skrivs in, sa att certifikatsidan
forblir tillganglig.

Vad skiljer badge och certifikat at?

Badgen ar en bild fére eventet: era gaster delar den, réackvidden uppstar i deras natverk.
Certifikatet kommer efter eventet: ett intyg fran er pa att ndgon deltagit, varaktigt synligt i

profilavsnittet “Licenser och certifikat”.

Ar certifikatet granskat eller erkint av LinkedIn?

Nej. LinkedIn granskar och delar inte ut ndgot har, det tillhandahaller bara funktionen och
profilavsnittet. Certifikatet ar ert intyg som arrangér. Bakom intygslénken star ett hostat Open

Badge 2.0: adressen gar alltid att verifiera, och aterkallar ni ett certifikat visar den aterkallelsen.

Hur manga av de inbjudna postar egentligen?

Det beror mycket pa tillfélle och insats, darfér kan ingen ge er en siffra héar. Riktningen ar
daremot séker: ju lagre troskel, desto fler hanger pa. En badge via lank sanker den till minuter,

den personliga fragan vid ja-beskedet sénker den ytterligare.

Tank om vara inldgg knappt far nagra reaktioner?

Fortsatt posta och tdnk mindre: rackvidd véaxer 6ver veckor. Kolla grunderna: kommer inlaggen
frdn manniskor och inte bara fran sidan? Finns ett ansikte i bilden? Har varje inldgg exakt ett
amne? Och: manga lasare reagerar aldrig offentligt, lasta blir inldggen &nda.

Nar ar det bast att skicka certifikatlanken?

Dag 1 till 2 efter eventet, medan det fortfarande ar farskt. Vid webbinarier direkt vid liveavslutet,
i moteschatten och pd avslutningssliden. Uppfoljningsmejlet dagen efter nar alla som missade

chatten.
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© oneclickbadge NU AR DET ER TUR

Baclges som bar ert event
vidare.

Valj design, dela lank, klart: med OneClickBadge formger ni badges
och deltagarcertifikat for ert event pa minuter. Era géster hamtar
badadera sjalva via en lank, utan konto och utan deltagarlista. Varje

delad badge ar ett inldgg om ert event som ni inte behdvde skriva.

_E E Kom igang gratis och prova i lugn och ro
E.. - Skanna QR-koden eller ppna oneclickbadge.com.
E Fragor? support@oneclickbadge.com

Ert nasta event fortjanar mer
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