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Jak czytac ten playbook

To playbook dla wszystkich, ktérzy organizujg wydarzenia: konferencje, webinary, targi,
szkolenia, spotkania spotecznosci. Pokazuje, jak wasze wydarzenie staje sie widoczne na
LinkedIn, od pierwszego ,Save the Date” az po dwa tygodnie po terminie. Najwiekszg dZzwignig sg
tu wasi prelegenci, wystawcy i goscie, bo ich sieci docierajg do oséb, ktére jeszcze was nie znaja.

Uktad podgza za waszg osig czasu, a kazdy rozdziat dziata samodzielnie. Za playbookiem stoi
OneClickBadge, narzedzie do badge'y na wydarzenia i certyfikatow uczestnictwa. Pojawia sie w
tych rozdziatach, gdzie zdejmuje wam prace z gtowy. Same plany dziatajg tez przy uzyciu

narzedzi, ktére juz macie.

Gdzie najlepiej zaczgé

SZESC TYGODNI WCZESNIEJ TYDZIEN WYDARZENIA PO TERMINIE
{ o o
Jeszcze planujecie Robi sige powaznie Juz po wszystkim
Rozdziat 2 buduje plan od Rozdziat 3 zbiera momenty na Rozdziat 4 dorabia
Save the Date po dzien zywo z dnia wydarzenia. podsumowanie i certyfikat.
wydarzenia.

Potrzebujecie tekstu od zaraz? Rozdziat 5 dostarcza osiem szablondéw do skopiowania.
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Dlaczego LinkedIn dziala na wydarzenia

Na LinkedIn udziat w branzowym wydarzeniu z natury trafia do wtasnego profilu,
widoczny dla catej sieci zawodowej. Dlaczego zasieg waszego wydarzenia powstaje przy

tym w sieciach waszych gosci i co to znaczy dla waszego planowania, przeczytacie tutaj.

Jeden post aktywuje

©

Y

é 0 g Mira Sommer
Z duma wystapig na
#OneClickBadgeSummit!
-~ ® OneClickBadge
Z ing at OneClickBadge Summit
o riin

&
&

1) Gos¢ publikuje swéj badge 2) Jego kontakty reagujg 3) Ich sieci widzg wasze wydarzenie
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Wasze wydarzenie rosnie w sieciach
waszych gosci

Wiekszosc¢ organizatoréw promuje swoje wydarzenie tam, gdzie ma kontrole: na
wtasnej stronie LinkedIn, w newsletterze, na stronie internetowej. To stuszne, a
mimo to ograniczone, bo strona firmowa organicznie dociera tylko do czesci
wtasnych obserwujgcych, a ci najczesciej znajg juz wydarzenie. Kto publikuje

wytgcznie na wiasnym kanale, rozmawia gtéwnie sam ze soba.

Posty z profili osobistych dziatajg inaczej. Trafiajg do wspdtpracownikdw, klientéw i
znajomych autora, czyli do oséb, ktére o waszym wydarzeniu pewnie nigdy nie
styszaty. | niosg cos, czego nie kupi zadna reklama: rekomendacje osoby, ktérej

ufa sie zawodowo.

Mechanizm za tym ma dwa etapy. Prelegent publikuje swdj badge, a post dociera
najpierw do jego bezposrednich kontaktéw. Czes¢ z nich reaguje, komentuje lub
gratuluje, a z kazdg reakcjg widzi go wigcej osdb, takze tych, ktére wcale nie sg w
sieci z prelegentem. Gdy dziesiecioro prelegentédw zapowie swoje wystgpienie,

wasze wydarzenie mowi w dziesieciu sieciach naraz.

Trzy cechy czynig LinkedIn tak przydatnym do tego

1 Relacje. Kontakty danej osoby to jej sie¢ zawodowa, czyli doktadnie ci ludzie,
dla ktérych wasze branzowe wydarzenie jest pomyslane. Zasieg przychodzi

tu z wbudowang grupg docelowa.

2  Motywacja. Wielu prelegentow, wystawcdow i uczestnikéw ma wtasny powéd,
by publikowaé: pokazujg swojg zawodowag role, umawiajg si€ z innymi gos¢mi
albo zwracajg uwage na swdj punkt programu. Pomagacie im w czyms, co i
tak planuja.

3 Miejsce na potwierdzenie. Dzieki sekcji profilu ,Licencje i certyfikaty”
LinkedIn daje potwierdzeniom uczestnictwa state miejsce. Tam wasze

wydarzenie pozostaje widoczne dtugo po tym, jak feed poszedt dalej.

Kiedy wpis w profilu ma sens: najlepiej pasuje, gdy wasze wydarzenie potwierdza
szkolenie, egzamin albo weryfikowalne osiggniecie zawodowe. Przy zwyktym
potwierdzeniu obecnosci powinno pozostac jasne, co certyfikat naprawde

poswiadcza.
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Haczyk: sam z siebie prawie nikt nie publikuje

Skoro dzwignia jest tak duza, czemu nie korzysta z niej kazde wydarzenie? Bo publikowanie to praca. Kto
chce zapowiedzie¢ swoje wystgpienie, potrzebuje obrazu, ktéry dobrze wyglada, z nazwg wydarzenia,
datg i wtasng twarzg. Mato ktdry prelegent buduje sobie takg grafike, a przystane PDF z paczkg logotypdw
rzadko cos zmienia. Wynik znacie: troje na dziesiecioro publikuje cokolwiek, reszta mocno sobie to
postanawia.

Wiasnie tu pomaga gotowy badge. Projektujecie raz motyw w stylu waszego wydarzenia i wysytacie link.
Wasi prelegenci i goscie otwierajg go, dodajg zdjecie i imie i w kilka minut majg obraz, ktéry warto

opublikowag, bez konta i bez pracy przy projekcie. Z ,musze to kiedys zrobi¢” robi sie dwuminutowy krok.

Narzedzia z tego playbooka nie sg przy tym przywigzane do LinkedIn. Badge to ostatecznie obraz albo
krétki film i réwnie dobrze opublikujecie go na XING, Instagramie czy Facebooku, w pionie takze jako
relacje. Decyduje to, gdzie bywajg wasi goscie. Jedynie wpis certyfikatu w sekcji profilu to juz cecha
wytgcznie Linkedin.

Z ONECLICKBADGE \

BEZ BADGE'Y

. . . Kazdy badge to post
Wydarzenie konczy si€ w dniu g
wydarzenia m Uczestnicy publikujg we wtasnych sieciach
m Zasieg koriczy sie na wtasnych m Nazwa waszego wydarzenia pojawia sie w
obserwujacych setkach feedéw
B Udziat pozostaje niewidoczny dla sieci m Certyfikaty przedtuzajg widocznosc o
tygodnie
B Relacje pisze tylko wtasny zespot
. J
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Przed wydarzeniem: p/an publikacji

W tygodniach przed terminem z uwagi wyrasta prawdziwe zainteresowanie. Tu
znajdziecie plan dla waszych wtasnych postéw, a potem prelegenci, zespdt, goscie i

wystawcy wzmacniajg wasz zasieg.

Tom Albrecht @ - 1. e X
" J Founder w Tindral
5godz. - ®

18 czerwca wystgpie na Security Summit w Berlinie o Zero Trust w
sektorze MSP. Pokaze, ktore trzy decyzje mate zespoty IT
powinny podja¢ najpierw i gdzie projekty czesto grzezng. Zapisy w
pierwszym komentarzu, kto jeszcze bedzie? ...wiecej

I'm specking at - Security Summit
Tom Albreciht

Founder - Tindral - Speaker 18.-19. Juni 2026 - Berlin
1y Lubie to (Y Komentarz & Udostepnij ﬂ Wyslij

Tak wyglada cel tego rozdziatu: badge prelegenta w poscie,

opublikowany przez samego prelegenta.
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Plan na szes¢ tygodni, kazdy post z

jednym zadaniem

Wiekszos¢ zapowiedzi wydarzen rozbija sie o timing: pojedynczy post trzy
tygodnie wczesniej, a potem cisza. Jeden post nigdy nie dotrze jednak do catej
mozliwej publicznosci, a kilka postéw z réznymi okazjami zwieksza szanseg, ze

zainteresowani w ogdle zauwazg wasze wydarzenie i zareagujg na czas.

Dlatego planujcie wstecz od dnia wydarzenia. Kazdy post ma doktadnie jedno

zadanie: najpierw uwaga, potem program, potem pilnos¢.

Siedem postéw to tu tylko przyktad, na ktérym widac logike: réwny rytm przez
szes$é tygodni. Przetdzcie go na swdj program. Duze wydarzenie z wieloma
prelegentami wypetni te same tygodnie wigkszg liczbg postéw, maty format
poradzi sobie z mniejszg. Przyktadowy plan znajdziecie na nastepnej stronie, zaraz

potem rozpiszemy, kto bierze ktéry post.
To powinno znaleZé sie w kazdym poscie

1 Konkretna korzys¢ w pierwszym zdaniu. ,Cieszymy sie” nig nie jest:

napiszcie, co uczestnicy z tego wyniosa.

2 Twarz. Posty z portretem prelegenta zbierajg wyraznie wiecej reakciji niz

tekstowe kafelki.

3 Doktadnie jeden link do zapiséw, dobrze widoczny.

PRZYKEAD - POST ,SAVE THE DATE”, SZESC TYGODNI WCZESNIEJ

[NAZWA WYDARZENIA] odbedzie sig [DATA] w [MIASTO].

[JEDNO ZDANIE O TYM, CO NOWEGO W TYM ROKU ALBO KOGO SIE
SPODZIEWACIE]

Save the Date. Zapisy ruszajg wkrétce, szczegdty w pierwszym komentarzu.

Zastgpcie pola na niebiesko Pierwszy post z harmonogramu na nastepnej stronie

ﬂ LinkedIn Playbook dla organizatoréw wydarzen
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PLAN

Harmonogram publikacji przed wydarzeniem

KIEDY TYP POSTU ZADANIE POSTU

T-42 Save the Date Wydarzenie istnieje: data, miejsce, jedno
zdanie o temacie

T-28 Prezentacja prelegenta nr 1 Pokazac twarz i temat

T-21 Highlight programu Udowodni¢ konkretng korzys¢

T-14 Prezentacja prelegenta nr 2 Dotrze¢ do drugiej grupy docelowej
T-7 Spojrzenie za kulisy Budowac oczekiwanie, pokazaé miejsce
T-3 Ostatnie miejsca Pilnos¢, podac konkretng liczbe

T-1 Logistyka & ekscytacja Dojazd, godziny, hashtag

T = dzierr wydarzenia. Terminy to wartosci orientacyjne, przesuncie je na swoje tygodnie. Przy duzym programie z dwéch
prezentacji prelegentéw robi sie seria.

Czeste btedy, ktore kosztujg zasieg

Najczestszy btad to zaczgé za pdzno. Kto publikuje pierwszy raz trzy dni wczesniej, nie ma juz czasu, by
rozbieg zadziatat. Niemal réwnie powszechne jest publikowanie wszystkiego wytgcznie ze strony firmowe;j.

Zasieg strony jest ograniczony, gtos pojedynczych oséb niesie sie dale;.

Popularna rada dotyczy linku do zapiséw: czes¢ zespotéw wstawia go w pierwszym komentarzu, a nie w
samym poscie, zaktadajgc, ze post osigga wtedy wieksze zasiegi. Czy u was to co$ daje, zalezy od celu i
grupy docelowej, wiec przetestujcie oba warianty. Uzywajcie poza tym tylko kilku naprawde pasujgcych
hashtagdw, i tylko wtedy, gdy pomagajg w rozpoznaniu tematu. Wiekszg wage niz jakiekolwiek hasto ma

dobre pierwsze zdanie, uchwytna korzysc i jasny nastepny krok.

No i jest jeszcze btad, ktéry zauwaza sie dopiero po fakcie: nie przygotowac niczego, co inni mogg
udostepnic. Jesli wasi prelegenci muszg sami budowac grafike, robi to niewielu. Dajcie im gotowy badge i
link, a z dobrych checi robig sie prawdziwe posty.

ﬂ LinkedIn Playbook dla organizatoréw wydarzen
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Kto co publikuje: podziat rol

Gdy tylko kilka oséb publikuje dla waszego wydarzenia, potrzebne jest krotkie ustalenie, bo inaczej trzej
koledzy udostepnig ten sam link do programu, a nikt ,Save the Date”. Podziat ponizej sprawdzit sig, bo
kazdemu autorowi daje role pasujgcg do jego zasiegu.

USTALENIE

Pieciu autoréw, piec rol

AUTOR MOCNA STRONA TYPOWE POSTY

Wasza strona Pozostaje do znalezienia Save the Date, program, logistyka,
wydarzenia podsumowanie i materiaty
Zarzad Autorytet i postawa Po co jest to wydarzenie, osobiste

podziekowanie na koniec

Zespot Blisko wydarzen Spojrzenie za kulisy, odliczanie, momenty

projektowy na zywo z tego dnia

Prelegenci Sieci spoza waszej Wtasna zapowiedZ z badge, przedsmak
tematu

Zespot na stoisku  Bezposredni kontakt z klientami ~Bgdziemy tam” z halg i numerem stoiska,

godziny demo

Zasada: strona dokumentuje, ludzie opowiadajg. Razem dajg petny obraz.

n LinkedIn Playbook dla organizatoréw wydarzen
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Jak sktonié prelegentow do publikowania

To, ze prelegenci nie publikujg, prawie nigdy nie wynika z braku zainteresowania. Prelegent, ktéry u was
wystepuje, sam korzysta na zapowiedzi i dobrze o tym wie. Brakuje gotowego elementu. Zbudowanie
obrazu zapowiedzi samemu to zadanie projektowe wcisniete miedzy dwa spotkania, i wtasnie tam umiera

dobre postanowienie.

Whiosek jest niewygodny, ale wyzwalajgcy: to, ilu prelegentow publikuje, jest przede wszystkim kwestig
narzedzia, a wiec waszg. Kto zbije wysitek prelegenta ponizej pieciu minut, dostaje posty. Narzedziem jest
gotowy badge prelegenta z linku: wgraj zdjecie, wpisz imie, pobierz, bez konta i bez oprogramowania

graficznego. Przy okazji wszystkie zapowiedzi wygladajg spdjnie w stylu waszego wydarzenia.
Timing: kiedy zachecié prelegentéw do publikowania

1 Wraz z potwierdzeniem: link do badge prosto w mailu z potwierdzeniem, pdki trwa rados¢. Szablon
znajdziecie w rozdziale 5.

2 Przy premierze programu: gdy program staje sie publiczny, pojawia sie naturalna druga okazja. Kto
publikuje teraz, odsyta do czegos konkretnego.

3 Dwa do trzech tygodni wczesniej: jedno jedyne przypomnienie z nowg okazjg, zeby nigdy nie
brzmiato jak upomnienie.

4  Ostatni tydzien: osobista wiadomos¢ tylko do najwazniejszych gtosdw, ktérych jeszcze brakuje.

Z trzech rzeczy mozecie przy tym zrezygnowac: gotowe teksty postéw szybko sprawiajg wrazenie
ustawionych, zwtaszcza gdy w feedzie pojawia sie dwanascie niemal identycznych postéw. Dlatego lepigj
podajcie ramy tresci, a doktadne sformutowanie zostawcie piszgcym. Duza lista w kopii tez niewiele
pomaga. Gdy dwadziescia oséb czuje sie zaadresowanych naraz, zwykle nikt nie bierze odpowiedzialnosci.
Lepiej napiszcie do odbiorcéw pojedynczo albo wstawcie ich w UDW. W dniu wydarzenia na zapowiedzi
jest juz za pdzno. Poproscie prelegentdw, zespdt i wystawcodw, by dzielili sie wrazeniami prosto z
wydarzenia.

n LinkedIn Playbook dla organizatoréw wydarzen
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Zespot i wystawcy: ,,Bedziemy tam”

Dla wszystkich, ktérzy nie stojg na scenie, jest drugi gtos: ,Bedziemy tam”. Gdy wasz zespét wystawia sie
na targach, kazdy ze stoiska publikuje wtasny badge, a z szesciu postow robi sie widoczna obecnos¢
jeszcze przed wejéciem. Obraz moze sie przy tym rézni¢, ale wszedzie powinny znaleZ¢ si¢ te same

kluczowe informacje. Obok jest osobisty wariant ,Bede tam” dla pojedynczych gtoséw.

W poscie powinny znaleZ¢ sie nazwa targéw, data i, co bardzo wazne, hala i numer stoiska, bo badge to w
gruncie rzeczy wskazéwka dojscia. Przy tekscie zasada brzmi: zadnego jednolitego brzmienia. Kolezanka z
dziatu sprzedazy pisze, ktérych klientéw chce spotkaé, technik, co bedzie pokazywad. Szes¢ perspektyw
czyni to ciekawym i dziata jak sze$¢ rekomendacii.

JAK TO DZIALA

Od projektu do postu

Zbuduj badge Do zespotu Kazdy publikuje
Zaprojektuj raz, w stylu Jeden link mailem lub Zdjecie i imie w srodek,
waszego wydarzenia, z logo, czatem, ten sam dla pobrac i prosto na wtasny
tytutem i data. wszystkich. Konto profil.

niepotrzebne.

Gotowe zaproszenie dla waszego zespotu, prelegentow i gosci znajdziecie w rozdziale 5. A jesli wasza
zapowiedZ ma dodatkowo sie wyrdéznic: ten sam badge jest tez animowany, jako krétki film, ktéry w
feedzie odcina sie od statycznych obrazéw.

'

B Veyra (] 18.-19. Juni 2026 Berfin

e e
FINTECH FORU

18-19. °)

™ l Let's connect at

-ij k}jl Payments Forum
/

b l

Mateo Silva
JONAS KELLER e Camte encger

Veura

Founders Meetup
Quanova
18.-19. Juni 2026 - Berfin

Z galerii badge'y: motyw ,Bedziemy tam” dla zespotu na stoisku i dwa inne looki wydarzen.
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Look na kazde wydarzenie

To, czy ktos chetnie publikuje badge, zalezy tez od looku. Trafnos¢ i niski wysitek pozostajg wazniejsze,
ale dobry motyw obniza ostatnig bariere. Obraz lgduje we wtasnym feedzie, obok postéw branzowych i
zmian pracy, i pokazuje twarz danej osoby. Motywu, ktéry wyglagda jak obowigzek, nikt nie udostepnia

chetnie.

Dlatego galeria szablonéw obejmuje bardzo rézne tonacje, od uroczystych po zabawne. Logo, kolory,
czcionki i teksty dopasowujecie do wydarzenia w edytorze. A w jakim formacie motyw ostatecznie wyjdzie,

decydujecie osobno od projektu, wiecej o tym na nastepnej stronie.

®

PEAKING AT

Photo Ef(p 2026

v

— |

FEE FESTT

TH“MAS Fﬂ“ HARUK| SATO ~ Nadia Adeyemi

Founder 18.-19. Juni 2026 - Berlin

Bramble & Bean

Look kinowy - Coffee Festival Terminal neonowy - XR Summit Art déco - Photo Expo

florent . S EE 0 o COLDSPIRE

LucialRomero) oty Sl

Quantum Europe
I’'m speaking at GameDev Conf
_ Niklas Berg
e Dr. Stefan Reuter Founder
e - Coldspire
18.-19. Juni 2026 - Berlin
Zabawny - Beauty Summit Klasyczny - Quantum Europe Komiksowy pop - GameDev Conf
PO CZYM POZNACIE DOBRY MOTYW
v Imie i wydarzenie sg od razu czytelne na v/ Twarz pozostaje wolna od tekstu i ozddb
telefonie
v Data i miejsce sg zrozumiate takze bez tekstu v Kolory i czcionki pasujg do wydarzenia, nie
towarzyszgcego kosztem czytelnosci
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Cztery formaty, cztery miejsca uzycia

Przy projektowaniu wybieracie jeden z czterech formatéw, kazdy zrobiony jest na inne miejsce. Kilku
formatéw dla tego samego badge naraz na razie jeszcze nie ma, decydujecie wiec z géry, gdzie motyw ma
przede wszystkim dziataé. Zaleznie od formatu ten sam projekt wyglgda inaczej i robi co innego:

v

45

YUKI TANAKA _ YUKI TANAKA

1:1 - Kwadrat 4:5 - Pion 16:9 - Poziom 9:16 - Relacja

FORMATY

Do czego pasuje ktory format

FORMAT DO CZEGO JEST ZROBIONY NA CO UWAZAC

1:1 Standard do feedu, dziata tez na Najbezpieczniejszy wybdr, gdy wysytacie tylko
Instagramie jeden format

4:5 Pion do feedu, przy przewijaniu na Robi najwieksze wrazenie, potrzebuje motywu,

telefonie zajmuje najwigkszg powierzchnig ~ ktory zniesie wysokosc

16:9 Poziom do strony, newslettera i slajdéw W feedzie wyraznie mniejszy, za to wszgdzie
prezentacji indziej u siebie

9:16 Format relacji na Instagram i status Do feedu LinkedIn potrzebujecie dodatkowo
WhatsApp wersji 1:1 lub 4:5

Zasada: 1:1 lub 4:5 do postdéw, 16:9 na wasze wtasne powierzchnie, 9:16 dla wszystkich, do ktérych docieracie poza LinkedIn.

Rozdzielczosé: domyslnie kazdy format eksportuje 1080 pikseli na krétszym boku, do$é¢ ostro na feed, relacje
i rzutnik, i do$¢ mato, by wystac na czacie. Do druku lub duzych projekcji przy pobieraniu sg dodatkowo

poziomy ,Wysoki” i ,Maksymalny” ze znacznie wiekszg liczbg pikseli.

u LinkedIn Playbook dla organizatoréw wydarzen
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W trakcie wydarzenia:
wykorzystajcie momenty na zywo

W dniu wydarzenia zmienia si€ ton: teraz liczy sie¢ dowdd, ze dzieje sie tu wtasnie cos
wartego zobaczenia. Dobrych momentéw dostarcza sam dzien, potrzebujecie tylko

jednej osoby, ktéra wezZmie to na siebie.

Jonas Keller @ - 1. P
Head of Payments w Veyra
1godz. - ®

JesteSmy na Fintech Forum, hala 3. Wpadajcie, nasze demo
na zywo na stoisku dziata przez oba dni co p6t godziny. ...

wiecej
' PLAKAT DLA ZESPOLU NA
Veyra STOISKU

Wasz baclge czeka

| MEET ME AT | ( \
FINTECH FORU O] %40

[WASZ LINK DO BADGE] jako kod QR

Zeskanuj - Dodaj zdjecie - Publikuj

© oneclickbadge

JONAS KELLER PR
co
iy (8] e <

Po lewej zespdt na stoisku w dniu targédw z gotowym badge, po prawej plakat, ktéry doktadnie do tego zacheca.
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Krétkie posty, prawdziwe momenty

Petna sala, mocny cytat ze sceny, reakcja z widowni: takie momenty dziatajg, bo
nie sg ustawione, i budzg u wszystkich, ktérych tam nie ma, ciche poczucie, ze co$
ich omija. Krétkie, spontaniczne posty prosto z sali sg do tego wtasciwym
narzedziem. Mogg by¢ surowe, zrobione szybko i opublikowane bez dtugiego

namystu.

Poproscie prelegentéw i gosci, by oznaczali wydarzenie we wtasnych postach. Kto
wczesniej miat juz badge w feedzie, tym tatwiej dzieli sie teraz drugim wrazeniem. |
oddeleguijcie jedng osobe z zespotu, ktéra tego dnia odpowiada tylko za

publikowanie, bo inaczej na koricu nikt nic nie opublikuje, skoro wszyscy sg zajeci.

Na targach obowigzuje to samo: szybkie zdjecie petnego stoiska z dwoma
zdaniami dziata mocniej niz dopieszczona grafika z poprzedniego dnia, i pokazuje
niezdecydowanym w hali, ze nadtozenie drogi do stoiska sie¢ optaca. Powtarzajcie
przy tym hale i numer stoiska w kazdym poscie, nikt w dniu targéw nie szuka

numeru w starych postach.

Trzy momenty na zywo, ktére prawie zawsze dziatajg

1 Sala tuz przed startem. Petne rzedy méwig wiecej niz kazda scena. Jedno

zdjecie, dwa zdania i publikowacd.

2 Jedno zdanie ze sceny. Najmocniejszy cytat przedpotudnia jako post

tekstowy, z imieniem prelegenta i tytutem wystgpienia.

3 Spojrzenie za kulisy. Montaz, sprawdzanie techniki, zespdt przy pierwszej

kawie. Bliskos¢ dziata lepiej niz wypolerowany btysk.
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Wydarzenia online: momenty na zywo bez hali
targowej

Na webinarach i konferencjach online brakuje petnej sali. Momenty warte udostepnienia i tak powstajg,
tylko wygladajg inaczej. Najmocniejsze sg zdania: Smiata teza z wystgpienia, zaskakujgca odpowiedz z sesji
Q&A, wynik ankiety, ktérego nikt sie nie spodziewat.

Do takich tresci nie trzeba zdjecia. Cytat dziata tez jako prosty kafelek albo czysty post tekstowy, o ile
jasne jest, od kogo pochodzi i w jakim kontekscie padt. Przy zrzutach ekranu z wydarzenia online trzeba za
to uwazaé, bo mogg by¢ na nich widoczne twarze i nazwiska uczestnikéw. Dlatego najpierw uzyskajcie ich
zgode.

Czy pdZne dotfgczenie ma sens, zalezy od tresci. Tam, gdzie ma, zostawcie zapisy otwarte w trakcie
webinaru i niech kto$ z zespotu publikuje o tym na zywo, to wciggnie spontanicznych jeszcze w drugg

potowe. Przy sesjach, ktére budujg na sobie nawzajem, lepiej odeslijcie do nastepnego terminu.

PRZYKELAD - POST Z CYTATEM, GDY TRWA WEBINAR

+CYTAT, JEDNO ZDANIE, DOSEOWNIE]”
[IMIE PRELEGENTA] wtasnie na zywo na [TYTUE WEBINARU].

Nagranie bedzie. Kto chce jeszcze dotgczy¢: link w pierwszym komentarzu.

Zastgpcie pola na niebiesko Czesto wystarczy jeden dobry post na zywo

Trik z nagraniem: ogtoscie w poscie na zywo, ze bedzie nagranie. Kto przegapit termin, zapisuje sie na
nagranie, a post niesie sie dalej. Gotowy mail po wydarzeniu z nagraniem i certyfikatem znajdziecie jako

szablon 08 w rozdziale 5.
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Po wydarzeniu: badge'e & certyfikaty

Wiekszos¢ organizatorow przestaje nadawac, gdy tylko wyjdzie ostatni gos¢. A okno
tuz po wydarzeniu jest najbardziej wdzieczne z catej komunikacji. Wasza nazwa jest

na swiezo, a wasi goscie sami majg wtasnie cos do opowiedzenia.

Teilnahmezertifikat

14. Februar 2026
wird verliehen an

Kwame Mensah

fir die erfolgreiche Teilnahme

Certyfikat uczestnictwa w stylu waszego wydarzenia.
Dodaj do profilu Linkedin

Licencje i certyfikaty +

o Udziat w GameDev Conf

GameDev Conf
Wystawiono Luty 2026

@ Pokaz certyfikat
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Harmonogram: od dnia 0 do dnia 14

Dziatania po wydarzeniu rzadko rozbijajg sie o pomysty, a niemal zawsze o to, ze nikt nie ustalit, kto, kiedy
i co publikuje. Plan ponizej to oszczedna podstawa z pieciu postéw w dwa tygodnie. Ros$nie razem z
waszym wydarzeniem: wigecej oséb na scenie oznacza wiecej podziekowan dla prelegentéw.

PLAN

Dwa tygodnie po wydarzeniu

KIEDY POST NA CZYM ZALEZY

Dzieri 0 Post z podzigkowaniami i najmocniejszym  Krétko i ciepto, bez podsumowan liczbowych.
zdjeciem dnia Moment liczy sie bardziej niz kazda liczba

Dzien 1-2 Rozestac certyfikaty do wszystkich Link wychodzi mailem, poki wspomnienie jest
uczestnikéw zywe

Dzienh 2-4 Podziekowania dla prelegentéw, Oznaczy¢ kazdg osobeg z imienia, jeden
pojedynczo lub w serii konkretny moment na osobe

Dzien 4-7 Post podsumowujgcy z najwazniejszymi Trzy najmocniejsze wnioski niosg post, szkielet
whioskami w rozdziale 5

Dzien 7-14 Dostaé materiaty i wskazaé, co dalej Slajdy, nagranie lub album ze zdjgciami, do

tego termin nastepnej edyciji

Dzien 0 = dzienh wydarzenia. Podziekowania i podziekowania dla prelegentéw wychodzg z profili osobistych, podsumowanie i

materiaty dodatkowo na stronie wydarzenia.
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Podziekowania dla prelegentéw, ktére dziatajg poza waszym kanatem

Podziekowanie prelegentom to nie ¢wiczenie z grzecznosci, to cze$¢ dziatarn po wydarzeniu o najwiekszym
zasiegu. Jesli oznaczycie prelegenta z imienia i wskazecie konkretny moment z jego wystgpienia, szanse sg
duze, ze zareaguje albo udostepni post. Dzieki temu post dociera do jego sieci, czyli do grupy docelowej,
ktéra ma poznac wasze nastepne wydarzenie. Dwie praktyczne zasady: dziekujcie pojedynczo lub w

matych grupach, i zostawcie dzier odstepu miedzy postami z podziekowaniami.
Co mozecie sobie darowaé

1 Podsumowujgca proza. ,Byto pieknie” plus kolaz zdje¢ nie méwi nic. Jeden moment opowiada

wiecej.
2 Wielki pokaz liczb. Rekordowe liczby czyta sie jak reklame. Opowiedzcie, co zostato z tresci.

3 Dtugie milczenie. Podsumowanie po trzech tygodniach dociera do publicznos$ci, ktéra poszta juz
dalej.
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Certyfikat: post, ktéry wasi uczestnicy piszq za

was

Niedoceniana dzwignia dziatan po wydarzeniu lezy na kanatach waszych gosci. Certyfikat uczestnictwa w
stylu wydarzenia daje kazdej osobie powdd, by samej napisaé o udziale albo dodaé potwierdzenie do

swojego profilu, widoczne dla catej jej sieci. Termin nie bez powodu stoi w harmonogramie na dniu 1 do 2:
tuz po wydarzeniu odbiera go najwigcej oséb, a kazdy wpis w profilu przedtuza waszg widocznos¢ daleko

poza te dwa tygodnie.

Wysitek pozostaje maty, bo praca wedruje tam, gdzie jest w dobrych rekach: projektujecie certyfikat raz i
udostepniacie jeden link, mailem do wszystkich albo jako kod QR na slajdzie koricowym. Kazda osoba
otwiera go, sama wpisuje swoje imi€ i pobiera swdj egzemplarz, bez konta. Listy uczestnikéw do tego nie

potrzebujecie, a kazdy zapisuje imie tak, jak naprawde sie je pisze.

JAK TO DZIALA

Od projektu do wpisu w profilu

Zaprojektuj raz Udostepnij jeden link Kazdy odbiera swdéj
Wybierz szablon, ustaw logo Mailem, na czacie lub jako Wopisz imig, pobierz
i kolory, gotowe. kod QR na ostatnim slajdzie. certyfikat. Bez konta.

Do wpisu w profilu wystarczy potem jedno kliknigcie: przycisk ,Dodaj do profilu” przekazuje LinkedIn
gotowo wypetnione tytut, wystawce i adres potwierdzenia. To nie jest dyplom, ktéry wydaje LinkedIn. To
wasze poswiadczenie, ze ktos$ wzigt udziat, technicznie jako hostowany Open Badge 2.0, w kazdej chwili

sprawdzalne i w razie potrzeby odwotywalne.

Przy formatach online czat spotkania zastepuje wyjscie: najlepszy moment na rozdanie to zakonczenie
webinaru na zywo, z linkiem na slajdzie koricowym i wiadomoscig na czacie do klikniecia. Oba szablony
znajdziecie w rozdziale 5.
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Takze certyfikat nosi wasz look

Potwierdzenie, ktére dobrze wyglada, chetniej sie pokazuje. Galeria szablonéw w edytorze certyfikatow
siega od uroczystego dyplomu po techniczny look siatki, a kolory, logo i tres¢ podgzajg za waszym
wydarzeniem:

CERTYFIKAT

Certyfikat uczestnictwa

© oneclickbadge
TEILNAHMEBESCHEINIGUNG

Hiermit wird bestétigt, dass

Valentina Cruz

przyznaje sig

Mira Sommer

za pomyslny udziat w
OneClickBadge Summit
18-19 czerwca 2026 - Berlin v
Verdara Events

Ausgestellt von den Veranstaltern

am Operations Summit teilgenommen hat.

18. JUNI 2026 - BERLIN

Wystawiono przez OneClickBadge Summit za posrednictwem OneClickBadge

Szablon Top Band, kolory dowolne: tu pomaranicz i btekit Klasyczny - krem z szeryfowg czcionkg

CERTYFIKAT

ZERTIFIKAT

Certyfikat uczestnictwa
Teilnahmezertifikat

Sofia Lindqvist Nladia Haddad

Marketing Night Award 4 DevConf 2026

Gala Night - ciemny i uroczysty Terminal - siatka blueprint, monospace

Trzy formaty dla potwierdzenia

S Teilnahmezertifikat -
Teilnahmezertifikat Teilnahmezertifikat

[ Tom Albrecht R
Tom Albrecht I Tom Albrecht
) = L
- ;/'/ EE -
L= f% ok
| |
A4 poziomo - standard A4 pionowo - do Kwadrat - do feedu
druku

A4 poziomo to standard: na ekranie wyglgda jak dyplom i dobrze prezentuje sie na slajdach oraz w poscie. A4
pionowo to dyplom do druku i oprawienia. Kwadrat najtatwiej udostepnia sie w feedzie, zajmuje te samg powierzchnie
co badge. Wszystkie trzy powstajg z tego samego szablonu.
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Szablony do skopiowania

Osiem elementéw na momenty, w ktdrych inaczej nic nie wychodzi. Pola stojg
wersalikami w nawiasach kwadratowych i na niebiesko, catg reszte mozecie przejgé
dostownie. Elementy sg pomyslane do waszych wtasnych maili i postéw; to, co

publikujg wasi prelegenci i goscie, lepiej zostawcie w ich wtasnych stowach.

NR SZABLON KIEDY STRONA
01 Mail z potwierdzeniem do prelegenta Od razu z potwierdzeniem 24
02 Przypomnienie bez wkurzania Dwa do trzech tygodni wczesniej 24
03 Post z odliczaniem Trzy do pieciu dni wczesniej 25
04 Zaproszenie dla waszego zespotu Cztery tygodnie wczesniej 25
05 Post z podzigkowaniami W wieczor wydarzenia 26
06 Szkielet postu podsumowujgcego Dzieri 4 do 7 26
07 Wiadomos¢ na czat spotkania Na zakonczenie webinaru na zywo 27
08 Mail po webinarze Nastepnego dnia 27

Na ,ty” czy na ,Pan/Pani”? Szablony maili sg na ,ty”, bo tak zwykle bywa na LinkedIn. Jesli z prelegentami

jestescie na ,Pan/Pani”, zmiencie zwrot grzecznos$ciowy, reszta zadziata bez zmian.
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SZABLON 01 - ELEMENT MAILA Z POTWIERDZENIEM DO PRELEGENTA

Cieszymy sig, ze bedziesz z nami! Jeszcze dwie rzeczy:

Przygotowalismy dla Ciebie badge prelegenta, zeby zapowiedzie¢ swoje wystgpienie, jesli masz ochote:
[LINK DO BADGE]

Weraj zdjecie, wpisz imie i gotowe, zajmuje okoto dwdch minut i nie wymaga konta.

Jesli o tym napiszesz: opowiedz spokojnie, o czym bedziesz méwié. Jedno zdanie o Twoim temacie dziata

mocniej niz kazda nasza zapowiedz.

Zastgpcie pola na niebiesko Wysytka: od razu z potwierdzeniem

Jesli masz ochote” zdejmuje presje, a wskazéwka o wtasnym temacie daje prelegentowi pierwsze zdania do jego

posta.

SZABLON 02 - PRZYPOMNIENIE BEZ WKURZANIA

Krotka aktualizacja: program jest juz online, a pierwsi prelegenci udostepnili swoje zapowiedzi.

Jesli chcesz jeszcze zapowiedzie¢ swoje wystgpienie, Twdj link do badge sprzed kilku dni nadal dziata:
[LINK DO BADGE]

Juz niebawem zaczynamy, czekamy na Ciebie!
Zastgpcie pola na niebiesko Wysytka: dwa do trzech tygodni wczesniej, raz

Wiecej niz to jedno przypomnienie rzadko jest potrzebne. Przy prelegentach, na ktérych wam zalezy, w ostatnim
tygodniu osobista wiadomos$¢ dziata mocniej niz kazdy zbiorczy mail.
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SZABLON 03 - POST Z ODLICZANIEM NA OSTATNI TYDZIEN

Jeszcze [LICZBA DNI] do [NAZWA WYDARZENIA].
[NA CO CIESZYCIE SIE NAJBARDZIEJ, JEDNO ZDANIE: PUNKT PROGRAMU, GOSC, PREMIERA]

Dla wszystkich, ktdrzy jeszcze sie zastanawiajg: zostato [LICZBA MIEJSC]. Zapisy w pierwszym komentarzu.

Zastgpcie pola na niebiesko Publikacja: trzy do pieciu dni wczesniej

Konkretna liczba wolnych miejsc czyni pilnos¢ wiarygodng. Jesli nie chcecie jej podawag, po prostu wykreslcie to
zdanie.

SZABLON 04 - ZAPROSZENIE DLA WASZEGO ZESPOtU

Nasz badge ,Bedziemy tam” na [NAZWA WYDARZENIA] jest gotowy: [LINK DO BADGE]
Otwérzcie link, wgrajcie zdjecie, wpiszcie imig, publikujcie. Zajmuje dwie minuty, konta nie potrzebujecie.

Im wiecej twarzy, tym bardziej jestesmy widoczni na miejscu. Hala i numer stoiska sg juz na obrazie.

Zastgpcie pola na niebiesko Wysytka: mailem lub na czacie zespotu, cztery tygodnie wczesniej
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SZABLON 05 - POST Z PODZIEKOWANIAMI WIECZOREM (DZIEN 0)

To byto [NAZWA WYDARZENIA].
[KONKRETNY MOMENT Z TEGO DNIA, JEDNO ZDANIE. CHWILA, KTORA WSZYSTKO PODSUMOWUJE]
Dziekujemy wszystkim, ktérzy byli, naszym prelegentom i zespotowi za kulisami.

Kto byt z nami: wasz certyfikat uczestnictwa przyjdzie jutro mailem. Podsumowanie wkrétce.

Zastgpcie pola na niebiesko Publikacja: w wieczér wydarzenia, z waszym najlepszym zdjeciem dnia

SZABLON 06 - SZKIELET POSTU PODSUMOWUJACEGO

[KONKRETNY MOMENT NA POCZATEK, JEDNO ZDANIE. CHWILA, KTORA PODSUMOWUJE TEN DZIEN]

Trzy rzeczy, ktére zostaty w gtowie:

1. [WNIOSEK Z JEDNEGO WYSTAPIENIA, Z PRZYPISANIEM]
2.[COS ZASKAKUJACEGO Z ROZMOW]

3. [PYTANIE, KTORE POZOSTALO OTWARTE | NADAL PRACUJE]

Dzigkujemy [OZNACZ PRELEGENTOW] za [KONKRETNY WKEAD], i wszystkim, ktérzy byli.

[ZAPOWIEDZ': NASTEPNA EDYCJA, ZAPISY, MATERIALY]
Zastgpcie pola na niebiesko Publikacja: dzien 4 do 7

Moment na poczatek decyduje o tym, czy ktos czyta dalej. ,O 9:12 skoniczyta sie kawa, o 9:15 sze$cédziesigt oséb
dyskutowato o modelach danych” méwi o waszym wydarzeniu wigcej niz kazdy przymiotnik.
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SZABLON 07 - WIADOMOSC NA CZAT SPOTKANIA

Dzieki, ze byliscie! Wasz certyfikat uczestnictwa pobierzecie tutaj (wpiszcie imig, pobierzcie PDF, zajmuje
p6t minuty): [LINK DO CERTYFIKATU]

Zastgpcie pola na niebiesko Publikacja: na czacie, gdy wyswietla sie slajd koricowy

Okno miedzy ostatnim slajdem a zamknigciem karty trwa okoto minuty, i w tej minucie rozstrzyga sie, ilu odbierze
certyfikat.

SZABLON 08 - MAIL PO WEBINARZE

TEMAT Nagranie i certyfikat: [TYTUE WEBINARU]

Czesé [IMIE],
dzieki za udziat w [TYTUL WEBINARU]! Tu wszystko na po spotkaniu:

Nagranie: [LINK]
Twdj certyfikat uczestnictwa, wpisz imig i pobierz PDF: [LINK DO CERTYFIKATU]

A jesli masz ochote: nastepny termin to [DATA], zapisa¢ sie mozesz tutaj: [LINK DO ZAPISOW]

Do zobaczenia nastepnym razem!
[NAZWA ZESPOLU]

Zastgpcie pola na niebiesko Wysytka: dzier po webinarze

Mail wytapuje wszystkich, ktérzy w rozmowie tylko stuchali, i od razu roznosi nastepny termin. Wyslijcie go na liste

obecnosci z waszego narzedzia do webinardw.
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Wszystkie kroki z rozdziatéw 2 do 4 na jednej stronie, w kolejnosci, w jakiej sie pojawiajg. Podane czasy to

wartosci orientacyjne z plandw, przesuncie je na swoje tygodnie. T = dzieh wydarzenia.

PRZED WYDARZENIEM

0O

O

Wydarzenie utworzone na LinkedIn, gdy tylko
termin jest znany

Plan publikacji gotowy, jedna osoba pilnuje
terminéw

Zapisy: start publikacji jest zaplanowany

Save the Date opublikowane (T - 42)

Badge prelegenta gotowy, link wychodzi z kazdym
mailem z potwierdzeniem

Badge zespotu z halg i numerem stoiska (T - 28)

Motywy sprawdzone pod kgtem czytelnosci na
telefonie

Prezentacje prelegentéow zaplanowane, po jednej
twarzy i jednym temacie (T-28iT - 14)

W TRAKCIE WYDARZENIA

O

U 0O 3d

Jedna osoba odpowiada za publikowanie
Plakat z QR wisi w zapleczu lub pokoju socjalnym
Momenty na Zywo: sala, cytat, spojrzenie za kulisy

Na webinarze: post z cytatem od zespotu, link do
certyfikatu na czacie na koniec

g o

0O 0O

Highlight programu z konkretng korzyscig
opublikowany (T - 21)

Przypomnienie do wszystkich, ktdrzy jeszcze nie
opublikowali (T -21do T - 14)

Spojrzenie za kulisy opublikowane, miejsce i
ekscytacja (T - 7)

Odliczanie z liczbg wolnych miejsc (T - 3)

Post logistyczny z dojazdem, godzinami i
hashtagiem (T - 1)

Wszystkie linki przetestowane przed wysytka

Zdjecia i nagrania: zasady ustalone z zespotem

PO WYDARZENIU

O

O

Post z podzigkowaniami z najmocniejszym
zdjeciem, jeszcze w wieczdr wydarzenia (dzien 0)

Link do certyfikatu wystany do wszystkich
uczestnikéw (dzien 1 do 2)

Podzigkowania dla prelegentéw pojedynczo, z
konkretnym momentem (dzier 2 do 4)

Podsumowanie z trzema wnioskami opublikowane
(dzien 4 do 7)

Materiaty dostane, termin nastepnej edycji podany
(dzien 7 do 14)

Wydarzenie skopiowane, badge'e i certyfikat
nastepnej edycji gotowe
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Przykladowe wyliczenie

Ile daje dzwignia sieci, rzetelnie da sie pokazac tylko jako wyliczenie modelowe, bo kazde wydarzenie jest
inne. Dlatego ponizsze przyktadowe wyliczenie opiera si€ na $wiadomie ostroznych zatozeniach, ktére w

kazdej chwili mozecie zastgpi¢ wtasnymi liczbami.

WezZmy Sredniej wielkosci konferencje branzowa: dziesiecioro prelegentéw i pietnascie oséb z zespotéw
na stoiskach waszych wystawcéw publikuje badge. Gosci pomijamy catkiem, cho¢ to wtasnie oni czesto

stanowig wiekszos¢. Policzmy po 600 kontaktéw na osobe i przyjmijmy, ze post faktycznie widzi tylko co

dwudziesty kontakt.

25 postow o tym samym wydarzeniu

Osoby, ktére publikujg badge (zatozenie: 10 prelegentéw i 15 0séb z zespotéw na stoiskach, bez gosci) 25
Kontakty na osobeg (zatozenie dla 0séb pracujgcych w srodowisku B2B) @ 600
Kontakty, ktére widzg post (Zatozenie: 5 procent widocznosci na jeden osobisty post) 1na 20

Osoby, do ktérych dotarto (25 x 600 x 5 %)

Wyliczenie modelowe, nie pomiar: wszystkie wartosci to zatozenia, zastgpcie je wtasnymi. Efekt drugiego stopnia przez reakcje nie

jest tu jeszcze w ogdle uwzgledniony.

Dla poréwnania: strona wydarzenia z 1500 obserwujgcych, przy zatozeniu, ze jej post dociera do co
trzydziestego obserwujgcego, wychodzi na okoto 50 czytelnikéw. Nie dlatego, ze wasi ludzie piszg lepiej
niz wy. 25 autoréw po 600 kontaktéw rozpina razem powierzchnig 15 000 kontaktéw, wasz kanat sam tam
nie dociera. A ten zasieg jest czesto bardzo wiele wart, bo kontakty waszych prelegentéw i gosci docierajg
do nowych osdb.

ﬂ LinkedIn Playbook dla organizatoréow wydarzen
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Czy prelegenci, goscie i uczestnicy potrzebujg konta?

Nie. Wszyscy, ktdrzy udostepniajg badge lub odbierajg certyfikat, dziatajg wytgcznie przez link:
dodac zdjecie lub imig, pobrac, opublikowaé. Konta potrzebujecie tylko wy jako organizatorzy,

by zarzgdzac swoimi wydarzeniami.

Gdzie trafiajg zdjecia naszych gosci?
Na urzgdzeniu danej osoby. Badge powstaje w przegladarce: wybdr zdjecia, wycinanie tta i
renderowanie dziatajg lokalnie, gotowy obraz pobiera sie bezposrednio, a zdjecie nie opuszcza

urzadzenia. Twarz staje sie publiczna dopiero, gdy osoba sama opublikuje post. Z certyfikatu

zapisywane jest imig, ktdre ktos$ wpisze, zeby strona potwierdzenia pozostata dostepna.

Czym réznig sig badge i certyfikat?

Badge to obraz przed wydarzeniem: wasi ludzie go udostepniajg, a zasieg powstaje w ich
sieciach. Certyfikat przychodzi po wydarzeniu: poswiadczenie od was, ze kto$ wzigt udziat, jako

trwaty wpis w sekcji profilu ,Licencje i certyfikaty”.

Czy certyfikat jest zweryfikowany lub uznawany przez LinkedIn?

Nie. LinkedIn niczego tu nie weryfikuje ani nie wydaje, udostepnia tylko funkcje i sekcje profilu.
Certyfikat to wasze poswiadczenie jako organizatora. Za linkiem potwierdzenia stoi hostowany
Open Badge 2.0: adres mozna sprawdzi¢ w kazdej chwili, a gdy wycofacie certyfikat, zgtasza on

uniewaznienie.

Ilu zaproszonych naprawde publikuje?

To mocno zalezy od okazji i wysitku, dlatego nikt nie poda wam tu wskazZnika. Pewny jest
kierunek: im mniejsza przeszkoda, tym wiecej osdb sie wigcza. Badge z linku zbija jg do minut, a
osobista prosba przy potwierdzeniu zbija jg jeszcze bardziej.

Co, jesli na nasze posty prawie nie ma reakc;ji?

Publikujcie dalej i myslcie w mniejszej skali: zasieg rosnie tygodniami. SprawdZcie podstawy: czy
posty pochodzg od ludzi, a nie tylko od strony? Czy na obrazie jest twarz? Czy kazdy post ma
doktadnie jeden temat? | jeszcze: wielu czytelnikdw nigdy nie reaguje publicznie, a mimo to czyta.

Kiedy najlepiej wystac¢ link do certyfikatu?

W dniu 1 do 2 po wydarzeniu, péki termin jest jeszcze $wiezy. Przy webinarach prosto na
zakonczenie na Zywo, na czacie spotkania i na slajdzie koricowym. Mail nastepnego dnia dociera

do wszystkich, ktdrzy przegapili czat.

LinkedIn Playbook dla organizatoréow wydarzen
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Baclge'e, ktore niosg
wasze wydarzenie dale;.

Woybierzcie projekt, udostepnijcie link, gotowe: z OneClickBadge
zaprojektujecie badge'e i certyfikaty uczestnictwa na wasze
wydarzenie w kilka minut. Wasi goscie odbierajg jedno i drugie sami
przez link, bez konta i bez listy uczestnikéw. Kazdy udostepniony

badge to post o waszym wydarzeniu, ktérego nie musieliscie pisac.

E Zacznijcie za darmo i wyprébujcie na spokojnie

Zeskanuj kod QR lub otwérz oneclickbadge.com.

Pytania? support@oneclickbadge.com

I

Wasze nastepne wycdarzenie zastuguje na
wiekszy
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